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Godiénji program rada Turistitke zajednice Grada Novog Vinodolskog izraden je u skladu sa
Zakonom o turisti¢kim 2ajednicama i promicanju hrvatskog turizma (,Narodne novine” broj
52/19, 42/20), Statutu Turisticke zajednice Grada Novog Vinodolskog (Narodne novine
Primorsko-goranske Zupanije broj 32/20), Strategijom razvoja turizma Crikvenitko-vinodolske
rivijere 2019.-2029., strateskim Planom razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030.
godine, Strategijom razvoja odrZivog turizma do 2030. godine (NN 2/2023), marketin3kim
smjernicama i uputama Hrvatske turisticke zajednice te su u program ugradeni i trendovi
odnosno osnovne smijernice koje ¢e biti obuhvaéene novim Zakonom o turizmu koji ¢e stupiti

na snagu s prvim danom 2024. godine.

Kroz program rada naglasak ¢e biti stavijen na jaCanje brenda grada kroz povijesnu notu i na
outdoor segment koji je sve vide traZen, a Novi Vinodolski je zbog svog zelenog 2aleda i 3etnica
uz more pogodan za razvoj ovih segmenata. Novi Vinodolski ¢e se i dalje nastaviti razvijati i
kao dio subregije — Crikveni¢ko-vinodolske rivijere kroz suradnju u raznim segmentima
djelovanja. Novi Vinodolski je zbog svog odlitnog geografskog poloZaja te velikog broja
vikendica - vikend destinacija, a s obzirom na blizinu ostatka Hrvatske i emitivnih triiita,
posjecen je kroz cijelu godinu. Novi Vinodolski je uz pomo¢ svog povijesnog znataja, ali i
manifestacija sve vide prepoznat unutar granica Lijepe na3e, ali i van nje na emu (e se
nastaviti raditi i u narednim godinama. Godina 2023. je bila nesto slabija u odnosu na 2022. i
2019. kada se gledaju statisti¢ki rezultati, Sto nije zabrinjavajuce s obzirom na promijenjene

okolnosti u odnosu na te godine.

| dalje su hotelski smjeitajni kapaciteti problemati¢na stavka, dok se broj privatnih
iznajmljivaa podigao na preko 1.000. Svakako je bitno u buducnosti dodatno ne povedavati
kapacitete, $to ée redi i izraunavanje prihvatnog kapaciteta destinacije. Ovdje lei i jedan od
problema sezonalnosti turizma, §to je i dalje najveéi problem upravo obalnog dijela Hrvatske
no situacija se i ovdje mijenja. Otvorenost hotela i ugostiteljska ponuda su zasigurno nesto ito
je imperativ kako bi gosti dolazili i izvan glavne sezone, a time bi se formirao i zanimljiv sadrzaj
koji bi isto pratio. Ono na éemu éemo nastojati raditi je da se sezona produZi na svibanj i

listopad, koji su jos uvijek lijepi i ugodni za boravak na otvorenom, a ove smo godine vidjeli da



su dali i jako dobre rezultate. Dodatna prilika je | Advent, koji takoder privuce odredeni broj,

uglavnom domadih ljudi.

S obzirom na ponudu destinacije Novi Vinodolski, ali i susjednih destinacija s kojima se
zajednicki radi kroz razne udruZene aktivnosti, ciljana skupina su nam obitelji s djecom i
umirovijenici te osobe ?eljne aktivnog odmora i welnessa. Zajedni¢ki smo izradili kartu
biciklistickih staza, dok su u izradi i planinarske staze i $etnice, a koje obuhvacaju i dijelove uz
more i zalede te ¢e se u iduéoj godini intenzivnije valorizirati. Family hotel LiSanj veoma je
vaina karika novljanskog turizma s obzirom da radi cijelu godinu, priviati obitelji s djecom i
ima veoma dobre povratne informacije od gostiju te je najozbiljniji objekt hotelskog smje3taja
u Novom Vinodoiskom trenutno. Hotelu je u planu daljnje oplemenjivanje sadriaja za djecu,

$to ée svakako i destinaciji puno znaciti.

Ove godine je odrian jako veliki broj manifestacija. Postojece su oplemenjene novim
segmentima te su uvedene i neke nove manifestacije i programi, $to smatram da je takoder
jedan od natina brendiranja grada. Mnogi gradovi su to jako dobro napravili te postali poznati
po svojim manifestacijama koje posjeéuju tisuce ljudi i Cesto su spominjani kao primjer dobre
prakse. Na$ grad osim dogadanja, odreduje njegova povijest — Vinodolski zakon, Mazuranici,
Frankopani — ¥to nastojimo koristiti kroz razne storytelinge i manifestacije kao to su
Okolotorno i RuZica Vinodola. Ono o éemu ¢emo razmisljati je i vedi broj manifestacija izvan
sezone time ¢e se nastojati privudi i nove posjete, ali irasteretiti glavna sezone u kojoj je i tako
glavnina gostiju na destinaciji. Svakako treba realno sagledati koje su to manifestacije koje
treba zadrZati i na njima dalje raditi, a koje moZda potpuno modificirati ili ugasiti, jer svaki

proizvod pa tako i manifestacija, ima svoj vijek trajanja te to nikako ne treba zanemariti.

Povijest grada, uz prekrasno zeleno zalede, nas obitaj - nematerijalno kulturno dobro, sakraino
i gradevno nasljede, vinograde i vinariju &iji produkt imamo i u imenu, ali i neke skrivene kutke
i zanimljivosti éemo jo$ vide isticati te na taj nadin ispricati lijepu pri¢u i stvoriti doZivljaj za

svakoga tko dode bilo to s namjerom ili usput — u Novi Vinodolski.



AKTIVNOSTI | CIUEVI ZA 2024. GODINU

Prilikom planiranja vaZno je voditi se ciljevima turistickih zajednica koji su zapravo usmjereni
na tri pravca: razvoj i marketing destinacije kroz koji se planira i razvija turisti¢ki proizvod te
financira i donose odluke koje ée se kasnije provoditi; osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz povezivanje svih aktera u turizmu u pojedinoj
destinaciji i zajednicko ja¢anje lokalne inicijative kako bi se stvorio proizvod s kojim se moZe
konkurirati te pobolj3anje uvjeta boravka turista u destinaciji i razvijanje svijesti o u€incima
turizma na sve sfere Zivota i potrebi da se zastiti okoli$, prirodna i kulturna bastina koja se

koristi kroz promociju destinacije odnosno u skladu s odriivosti.

Isto tako, razvoj turizma za budude razdoblje temelji se na ocuvanju prirodnih i kulturnih
resursa, zastiti zdravlja i sigurnosti te odriivom upravijanju destinacijom i prihvatnim
kapacitetima te se u skladu s time planiraju i sve aktivnosti koje ¢e se provoditi. Na snagu s
prvim danom stupa i novi Zakon o turizmu koji ¢e takoder donijeti odredene novitete s kojima

¢emo se kroz iduéu godinu uskladivati i po njima postupati.
Ciljevi i aktivnosti u idué¢em razdoblju

- brendiranje destinacije kroz valorizaciju povijesti i kvalitetne manifestacije (RuZica Vinodola,

Okolotorno, Pjenusavi doruéak u vinogradu.. Vinodolski zakon, Frankopani, MaZuranici..)

- nastavak suradnje s Turistitkom zajednicom Grada Crikvenice i Turistitkom zajednicom

Optine Vinodolske opéine u projektima outdoora i interpretacije bastine

- nastavak suradnje s Turistickom zajednicom Kvarnera u promociji destinacije u tuzemstvu i

inozemstvu te provodenju raznih programa

- okupljanje i suradnja svih aktera koji stvaraju turisticku sliku destinacije (ugostitelji, hotelijeri,
marine, agencije, privatni iznajmijivadi, obrtnici, poduzetnici, Grad, itd..) te postavijanje

zajednickih ciljeva za promociju destinacije i realizaciju programa

- nastavak suradnje s TZ Kvarnera i HTZ-om prilikom organizacije studijskih posjeta novinara,
organizatora putovanja i influencera/blogera pojedinih segmenata ponude (travel bloger,

gastro blogeri..)



- zajednicko promisljanje i poticanje ulaganja u turisticku infrastrukturu s Gradom Novim

Vinodolskim te sugestije oko uredenja infrastrukture u destinaciji

- oplemenijivanje postojeéih manifestacija i uvodenje novih s ciljem produZivanja sezone i

valorizacije svih segmenata ponude

- poticanje svih aktera u turizmu na promisljanje o novim turisti¢kim proizvodima i pomo¢ pri

realizaciji istih

- zastita i valorizacija prirodne i kulturne bastine te zastite okolisa {plaza i zelenih povriina,

sakralne i graditeljske bastine) te dodatna valorizacija istih

- izrada informatora sa kompletnom turistickom ponudom i svim sadrzajima i informacijama

potrebnima gostu koji se nalazi u destinaciji
- izrada nove web stranice sa uklju¢enom prilagodenom mobilnom varijantom

- pravovremeno, kontinuirano i konkretno informiranje medija/turista/stanovnika o svim

aktualnostima

- kreiranje sadrzaja u offline i online medijima (s naglaskom na drudtvene mreZe i web stranicu
na minimalno dva jezika) te promocija na emitivnim trZiStima samostalino, na razini subregije
iregije

- priprema ~ provedba — evaluacija i korekcije — mjerenje utinkovitosti utinjenoga (medija,

dogadanja, oglasavanja i sl.) — kontrota i pobolj3anje

Svi planovi i ciljevi za iduée razdoblje radit ¢e se na temelju realizacije 2023. godine s obzirom
da je ista bila neto slabija i od 2022. i od 2018. godine koja je zapravo referentna. Jako je
vaino uzeti u obzir kontekst cijelog trZista pa tako treba biti realan u ofekivanja s obzirom na
sukobe koji se dogadaju, na ulazak hrvatske u euro zonu i u Schengen te promjenu cijena. Sve
¢e se to zasigurno odraditi i na godinu koja je pred nama. Cijene usluga su rasle u 2023. godini,
ito se pokazalo i kroz Rebalans plana za 2023. godinu s obzirom da je isti izraden po uzoru na
2022. godinu. Za ofekivati je da ¢e cijene i dalje jednim dijelom rasti, $to se najvise osjeti kroz
angatiranje glazbenih sastava koji su stavka svake manifestacije. Sukladno tome de biti

potrebno izdvojiti veca sredstva za istu razinu usluge kao do sada, ali i neSto veca kako bismo



imali prostora za unaprjedenje. Sve to je potakio na promisljanje u smjeru isplativosti i
odriivosti nekih manifestacija i projekata $to ¢e se kasnije objasniti i navesti kroz plan.
Posjetitelji su promijenili i svoje navike pa tako nema vise toliko planiranja i gosti se nesto krace
zadrZavaju na destinaciji, no i dalje traie sigurne destinacije $to smatram nasom glavnom
predno¥¢u i nadam se da fe tako, bez obzira na otvaranje granica i veliki broj radnika iz cijelog
svijeta, ostati i u buduénosti. Sve viSe se trazi aktivan odmor, boravak u prirodi, zdrava hrana —
¢emu se moramo prilagoditi jo$ viSe u buduénosti, a za $to itekako imamo potencijala. Gosti
koji dolaze iz navedenih razloga u destinaciju veée su platezne modii ne dolaze nuzno u sezoni,
dapate, draZi im je dolazak u pred i posezoni $to je veoma bitan moment. Tu dolazimo do
problema nedostatka smjeétajnih kapaciteta u hotelima, $to ¢e se nadam se u bududnosti

promijeniti.

Specifi¢ni ciljevi koji ¢e se nastojati postiéi su slijededi:

- osnazivanje destinacije kroz manifestacije s naglaskom na valorizaciju tradicije i kuiturne

bastine te outdoor dogadanja (Ruzica Vinodola, FITANOVI)
- veca vidljivost i novi dolasci uz intenzivnije ogladavanje na emitivnim trziStima —
samostalno, s gospodarstvom, na razini subregije i regije

- postupno rjeSavanje problema sezonalnosti turizma kroz nove sadriaje koji ¢e biti poticaj i

za jalanje dodatne infrastrukture

Kada se govori o posjetiteljima nae destinacije i dalje su Nijemci na prvom mjestu, a slijede
ih domadi gosti, $to je postao izrazeniji trend u i nakon korone. Madari, Slovenci, Cesi, Poljaci
i Austrijanci takoder su, ovisno o periodu godinu, medu najbrojnijima na destinaciji. Analizom
prvih devet mjeseci, vidljivo je da su rezultati nesto slabiji nego 2019. i 2022. godine, no to nije
zabrinjavajuée. Posezona je odli¢na te vjerujem da e takav biti i ostatak godine. Upravo zbog
te razlike, za temelj plana iduée godine, uzet ¢emo realizaciju ove, 2023. godine. 3to se tite
turisticke pristojbe, ona je za 2024. godine povecana pa ¢e se tu osjetiti rast prihoda koji ce se

proporcionalno povecanju cijena rasporediti kroz aktivnosti odnosno troskove.



Novi Vinodolski je grad koji je na odliécnom geografskom poloZaju i auto destinacija smo te je
prijedlog i prema TZ Kvarneru i$ao u smjeru jafanje suradnje s autobuserima koji dovode
posjetitelje i van sezone, umjesto placanja avio oglasavanja £ije linije uglavnom idu u glavnoj
sezoni kada na destinaciji imamo dovoljan broj gostiju. S obzirom na sve vecu popularnosti
kampinga, u razmidljanju smo i oko promocije na tom trZistu kako bismo privukli jos vedi broj
kampera na nade podruéje. Ono $to posebno veseli je da se veliki broj gostiju vra¢a na

destinaciju.

Svi nasi napori bit ¢e i dalje usmjereni ka promoviranju destinacije prije svega prema nama
zanimljivim emitivnim tri¥tima te prema ciljnim skupinama koje mogu kvalitetno provesti
vrijeme u Novom Vinodolskom. Ono $to nedostaje je isto tako ugostiteljska ponuda koja bi
radila dulje od Eetiri mjeseca odnosno sezone Sto je trenutna situacija. ledan od razloga
dolaska je svakako gastro i eno ponuda, ljudi se informiraju i educirani su na tom podruéju te
im moramo pruziti taj doZivljaj. Osim toga, Kvarner postaje Europska regija gastronomije 2026.

godine te u tom smjeru treba razmisljati kako bi i mi kao grad pridonijeli ponudi Kvarnera.

Crikvenitko ~ vinodolske rivijera je kroz sufinanciranje Hrvatske turisticke zajednice, a u
suradnji s tvrtkom Digitalne kulturne transformacije i uz ukljucivanje gospodarstva, izradila
Strateski operativni marketingki plan koji ¢e ve¢ u 2024. krenuti s realizacijom. Detektirano je
ono bitno te je odlueno da bi se planom nastojalo dodatno utjecati na dolazak posjetitelja
van sezone te ¢e za tu svrhu biti planirala i sredstva u svakoj od Turisti¢kih zajednica. Plan je
izraden za iducih pet godina i intencija je bila da bude &im operativniji i realniji da se moze i
provoditi. Nastavljamo i sa udruZivanje sredstava i promocijom sa gospodarstvom, zatim sa

regionalnom turistitkom zajednicom te sa HTZ-om kroz razna dogadanja koja podrZavaju.

Veoma je vaina komunikacija na razini destinacije, pogotovo s pruzateljima raznih usluga koji
su u direktnom kontaktu s gostom i koji imaju informacije na ¢emu treba dodatno raditi, 3to
nedostaje, §to je kvalitetno odradeno, a gdje ima mjesta za napredak. Upravo zato ¢e se
organizirati i edukacije i razgovori s ugostiteljima, iznajmljivalima i gospodarstvom kako bi

zajednicki stigli do cilja - ljepSeg i ugodnijeg te sadrzajnijeg boravka gosta na destinaciji.



TURISTICKI PROMET U PRETHODNOJ, 2023. GODINI

Na podrudju Turistitke zajednice Grada Novi Vinodolski u periodu 01.01.2023. godine do
30.09.2023. godine ostvareno je ukupno 610 836 nocenja odnosno 8% manje nego 2022. g. i
3% manje u odnosu na 2019. godinu. Strani turisti ostvarili su 537 445 no¢enja odnosno 7%
manje nego 2022. g. i 4% manje nego 2019. g., dok su domadi turisti ostvarili 73 391 nocenja
3to je 14% manje nego 2022. g., ali 4 odnosu na 2019. godinu 7% vide. Veseli podatak da je
statistika za rujan i listopad bolja u odnosu na obje promatrane godine, odnosno da je
posezona bila jako dobra. Jedan od uzroka za to je zasigurno i dobro vrijeme koje je trajalo

gotovo tijekom cijelog mjeseca.

U istom periodu 2023. g. na podrudju nase rivijere boravilo je 119 872 turista 5to je u odnosu
na 2022. g. smanjenje za 6%, ali u odnosu na 2019. g. povedanje od 4%. Broj stranih turista
bio je 100 397 3to je u odnosu na 2022. g. smanjenje za 3%, ali u odnosu na 2019. godinu
povetanje od 2%. Domac¢ih turista bilo je 19 475 odnosno 21% manje nego 2022. godine i 21%
vise nego 2019.

U 2023. g. najveéi broj noéenja u odnosu na ukupan broj no¢enja ostvarili su Nijemci 28% i
Madari 10% te ih slijede Poljaci koji su ostvarili 8%. (2022. g. Nijemci 32%, Poljaci 8%, a Madari
7%). Moram primijetiti kako se broj madarskih turista svake godine povecava te je u odnosu
na 2022. godinu zabiljezeno 32% vide, a u odnosu na 2019. g. 27 % vise madarskih turista. Isto
tako, bez obzira na to $to su Nijemci i dalje najbrojniji na destinaciji, njih je ove godine bilo

20% manje.

Prosjetna duzina boravaka turista bila je 5,1 dan, a najveéi broj nocenja ostvaren je u
privatnom smjestaju, zatim slijede kampovi i hoteli. Razlika je i dalje vidljiva u vrsti smjestaja
koju biraju strani odnosno domacdi gosti pa tako domadi gosti biraju prije hotele nego kampove,

dok je kod stranih gostiju obrnuta situacija.

Upravo zbog nesto slabijeg rezuitata u odnosu na 2022. godinu i 2019. godinu, a samim time
i u odnosu na plan i na situaciju na trzidtima, temelj za planiranje iduce godine bit ¢e realizacija

2023. godine kada govorimo o broju nocenja i planiranju prihoda.

U slijedeéim grafikonima, vidljiv je broj no¢enja po vrsti smje3taja u razdoblju od sijeénja do

rujna i to za getiri promatrane godine — 2019., 2021., 2022. i 2023. Druga tablica prikazuje



nodenja po zemljama za isti period i usporedbu po istim godinama, a tre€a broj turista po

zemljama za razdoblje sije¢anj — rujan za etiri navedene godine.

Najvide nodenja je ostvareno u privatnom smjestaju koji je ujedno i najbrojniji, zatim slijede
kampovi i hoteli te na posljetku ostali ugostiteljski objekti za smjestaj. Isto je rezultat injenice
da strani gosti koji biraju kampove prije nego hotele, ostvaruju vedi broj nocenja pa su tako

kampovi kada se gleda ukupan zbroj ipak na drugom mjestu.

Nocenja po vrsti smjestaja za razdoblje sijecanj rujan
2023./2022./2021./2019.g.

Slijedece dvije tablice pokazuju na najveéi broj nodenja ostvaruju gosti iz Njemacke, a slijede
ih Hrvatska, Madarska, Poljska, Slova&ka, Cegka i ostale zemlje. Ovaj se trend ponavlja kroz sve
promatrane godine, s time da je u 2022. Godini bilo najviSe Nijemaca od svih promatranih

godina, a najmanje u 2023. godini, dok je Madara najvi3e bilo upravo u 2023. godini.

Kada promatramo broj turista na destinaciji, Nijemci su i ovdje najbrojniji, zatim slijede Hrvatj,
Madar, Slovaci i Poljaci te ostale zemlje. Ovdje je takoder vidljiv netom naveden trend s
Njematkom i Madarskom, kao i s ostalim promatranim zemljama. Vidljivo je i da se nakon

pada u 2021.g. polako vracaju i Talijani.



Nocenja po zemliama za ‘azdoblje sijecan; yjan
2023.//022./2021./2019.8.

I|‘ ||.|| I " II “ " s

Broj turista po zermljama za razdoblje sijecan; rujan
2023./2022./2021./2019. 8.

lzvor: www.evisitor.hr
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PLANIRAN! PRIHODI ZA 2024. GODINU

Planirani prihodi za iduée jednogodi$nje razdoblje zasnivaju se na procjeni ostvarenja
sredstava iz izvora prihoda utvrdenih zakonom za sustav turistickih 2ajednica (turisticke
pristojbe i €lanarine), prihoda od sustava turistickih zajednica, prihoda od gospodarske

djelatnosti, prenesenih prihoda iz prethodne godine te ostalih prihoda.

Kretanja na trZistu ¢e se aktivno pratiti te e se po potrebi mijenjati i prilagodavati plan i
program kroz godinu, a temelj za planiranje je realizacija upravo ove 2023. godine. Ulazak u
schengenski prostor i euro zonu je zasigurno utjecalo na dolaske gostiju, ali je prisutna i
inflacija i podizanje cijena $to je takoder utjecalo na dolaske, ali i na povratne informacije
nakon boravka u Hrvatskoj. Osim toga, otvorila su se i ostala trZiSta koja su bila aktivna prije
korone (Albanija, Gréka, Crna Gora, Spanjolska) koja su takoder bila odrediste jednog dijela,
dosada3njih nadih gostiju. Upravo stoga se planiranju pristupilo oprezno, po ostvarenju ove

godine $to ¢e biti slu€aj i na razini Kvarnera te kod mnogih destinacija.

RB PRIHODI Plan 2024 | udio (%)
1. lzvorni prihodi 419.000,00 69,34
1.1. Turisticka pristojba 364.000,00 60,24
1.2. Clanarina 55.000,00 9,10
Prihodi iz prora¢una
opéine/gradafiupanije i driavnog 100.000,00 16,55
2. proracuna
3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica| 20.000,00 3,31
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 12.741,00 2,11
6. Preneseni prihod iz prethodne godine| 51.523,00 8,53
7. Ostali prihodi 1.000,00 0,17
SVEUKUPNO 604.264,00 100,00

1. IZVORNI PRIHODI

lzvorni prihodi se sastoje od prihoda turisti¢ke pristojbe i élanarina te se moze reci da Turisti¢ka

zajednica Grada Novi Vinodolski prihode ostvaruje preteiito iz izvornih prihoda odnosno
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turisticke pristojbe i élanarina. Kako je i re¢eno, to se tife prihoda, 2024.g. e se planirati na
razini realizacije 2023. g., no valja spomenuti da se iznosi turisticke pristojbe za 2024. godinu
mijenjaju pa ¢e stoga prihod ipak biti ne3to visi. S dosadasnjih 46,45 eura, pausal za privatne
iznajmljivace raste na 55 eura, dok se u hotelima po osobi i po noéenju iznos sa 1,30 eura dize
na 2,00 eura. Ta ¢e razlika donijeti i razliku u prihodima bez obzira na to $to €e biti planiran isti

broj noéenja.

1.1. Turisti¢ka pristojba

Turistitka pristojba je najvainiji i najizdasniji izvor prihoda turistickih zajednica. Visina
turistike pristojbe moie se odrediti za najvile dva sezonska razdoblja, s time da sezonsko
razdoblje traje od 1. travnja do 30. rujna tekuée godine. Prema Zakonu o turistickoj pristojbi
od ukupno prikupljenih sredstava boraviéne pristojbe, 1% se doznacuje Hrvatskom Crvenom
krizu prema Zakonu o Hrvatskom Crvenom krizu (NN 71/10,136/20), 3,5% sredstava ide na
poseban racun HTZ-a za razvojne programe kreiranja novih turistitkih programa na turisticki
nedovoljno razvijenim podruéjima {Fond za turistitki nedovolino razvijena podrucja i
kontinent) i 2% ide na poseban ralun HTZ-a za projekte i programe udruZenih turistickih
zajednica (Fond za udruZene turistitke zajednice), dok se preostala sredstva rasporeduju kako

slijedi:

- 65% sredstava lokalnoj turistitkoj zajednici, od éega 30% ide gradu na ¢ijem je podrudju TZ,

za poboljsanje uvjeta boravka turista
- 15% sredstava Turisti¢koj zajednici Kvarnera {(odnosno Zupanije)
- 20% sredstava HTZ-u.

Prilikom planiranja prihoda za naredno razdoblje, uzimamo trenutnu situaciju i godinu koja je
na izmaku, promjene u iznosima pristojbe, ali i gospodarska kretanja te potencijalna otvaranja

novih turistitko-ugostiteljskih objekata i smjedtajnih kapaciteta.

Prihodi od plaanja turisticke pristojbe gospodarskih subjekata, pausalaca i vikenda3a
planiraju se u visini od 348.606,85 € 5to je nesto viSe od prosle godine zbog razlike u iznosu

pristojbe za 2024. godinu. Plan je i napladivanje 15.393,15 € pristojbe od nautickog turizma
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$to je na lanjskoj razini. Shadno navedenom, plan je prihodovati 364.000,00 € turisticke

pristojbe u 2024. godini.

Prihodi koje TZ ostvaruje putem turistickih pristojbi, uplacuju se na racun TZ-a kvartaino
odnosno &etiri puta u godini, na kraju travnja, srpnja, rujna i prosinca. Turistickoj zajednici na
gijem se podrudju ostvaruje promet od nauti¢kog turizma pripada 65% sredstava od kojih se
30% doznacuje Gradu za poboljSanje uvjeta boravka turista dok, Turisticka zajednica ostvaruje

45,5% od ukupno naplaéene turisticke pristojbe od nauti¢kog turizma.

Kada se govori o broju nocenja vlasnika kuéa i apartmana, ofekuje se broj nocenja na razini

ove, 2023. godine, kao i ostvareni prihod.

Od ukupno ostvarenog prihoda turisti¢ke pristojbe 42,54 % pripada Turisti¢koj zajednici Grada
Novog Vinodolskog. Turisti¢ka zajednica viSe nema obvezu 30% transferirati Gradu, jer se ta

sredstva rasporeduju Gradu direktno sa Zbirnog racuna turisticke pristojbe.

Prilikom planiranja prihoda od turistitke pristojbe za naredno razbolje planirano je ostati na

ostvarenom broju noéenja iz 2023. godine — dakle, planirano je 610.836 nocenja.

1.2. Clanarina

Prvog sijeénja 2020. godine je stupio na snagu novi Zakon o Clanarinama u turistickim
zajednicama sukladno &ijim odredbama je doslo do nekih promjena u odnosu na obveznike
pladanja, iznos stope za obratun, nacina placanja ¢lanarina od strane pruZatelja ugostiteljskih
ustuga u domacdinstvu i sl.(izmjena u studenom iste godine). Pravilnikom je propisano da je
iznos turistitke éanarine na podrufju Novog Vinodolskog 5,97 € po krevetu, a osobe koje
iznajmljuju, godidnji pausalni iznos placaju za svaki krevet u svom smjedtajnom objektu. Za
2024. godinu se planira ne3to veéi prihod od ¢lanarina kao u 2023. godini s obzirom da je i
ostvareno vite u odnosu na 2022. godinu. Razlog moZe biti u veim prihodima obveznika
&lanarine ili u naplati iste. Tako se u iduéoj godini planira prihodovati 55.000,00 € od &lanarine.
Kroz novi Zakon je uredeno i da se godidnji pausalni iznos moze platiti jednokratno do 31.

srpnja ili u tri jednaka obroka najkasnije do 30. rujna tekuce godine.
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Vaino je napomenuti da Turisti¢ka zajednica raspodjelom dobiva 56% uplacenih sredstava od

ukupno uplacene Elanarine tj. 3,34 € po krevetu.

Napomena za tablicu koja slijedi :

Prihodi od turisti¢ke pristojbe za 2024. g. planirani su pod pretpostavkom da ¢e u 2024. g. biti
ostvaren isti broj noéenja kao i u 2023. g., medutim vrijednosno ostvarenje planirano je za
33,2 % vise iz razloga $to ¢e u 2024. g. paulalni iznos turistitke pristojbe u privatnom smje3taju
po leiaju iznositi 18,4 % vise, tofnije umjesto dosadainjih 46,45 eura po leZaju, u 2024. g.
iznosit ¢e 55,00 eura po leZaju. Turisticka pristojba kod gospodarskih subjekata u 2024. g.
iznosit ¢e 2,00 eura po noéenju $to je 50,38% vise u odnosu na 2023. g. kada je iznosila 1,33

eura po nofenju.
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PLANIRANI PRIHODI OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2024. GODINI

OoPIS UKUPNO Novi Klenovica Povile
2023 Vinadolski
Broj nocenja 610.836 394.956 164.294 51.586
| Privatni smje3taj 353.137 257.434 58.209 37.494
257.699 137.522 106.085 14.092
Ostalo
"UKUPNO TP 819.431,98 539.216,57 231.957,44 48.257,97
Pausal 384.770,53 309.961,25 49.116,56 25.692,72
Ostalo 406.497,38 213.674,34 173.189,26 19.633,78
Vikendasi 28.164,07 15.580,98 9.651,62 2.931,47
1% Crveni kriz 8.194,32 5392,17 2.319,57 482,58
" 2%HTZ -
[ Pristojba za
i 16.388,64 10.784,33 4.639,15 965,16
I — — ———
3,5% HTZ -
Pristojba za
: 28.680,12 18.872,58 8.118,51 1.689,03
nedovoljno
razvijene
‘ 93,5% TP 766.168,90 504.167,49 216.880,21 | 45.121,20 |
20% HTZ 153.233,78 | 100.833,50  43.376,04 9.024,24
15% 722 11492534 | 75.62512 3253203 | 6.768,18
| -
65% TZG 498.009,79 W 327.708,87 140.972,14 29.328,78
30% GRADU 149.402,94 } 98.312,66 42.291,64 8.798,64
[ ! !
| OSTAIE 1Z 348.606,85 | 229.396,21 98.680,50 L 20.530,14
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2. PRIHODI iZ PRORACUNA GRADA, ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

Na prihode iz proraé¢una Grada, Zupanije i driavnog Proratuna planiramo prilikom svake vece
manifestacije, ulaganja u selektivne oblike turizma, oglasavanja i sli€no, za $to smo i u proteklioj
godini dobili sufinanciranje, ¢ak i nedto vece od plana. Stoga ¢e se i u ovoj godini planirati iznos
na temelju dobivenog u prosloj godini uz promjenu u prihodu u odnosu na poveéanje koje
stupa na snagu s 2024. godinom, a u skladu sa zajedni¢kim programom Grada za 2024. godinu.

Odekuje se financiranje u iznosu od 100.000,00 € u 2024. godini.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planira se pomo¢ Turisticke zajednice Kvarnera i Hrvatske turistitke zajednice za provodenje
manifestacija i programa koji obogaéuju turisticku ponudu grada, a tako i cijele Zupanije te za
media plan za to je prodle godine dobiven veci iznos od planiranog pa ¢e se na temelju toga

planirati i 2024. godina. Na ovoj stavci se planiraju prihodi u visini od 20.000,00 €.

4. PRIHODI! OD EU FONDOVA

Turisti¢ka zajednica e pratiti natjecaje i javne pozive te se prijaviti sukladno projektima koje
ima i koje moZe kandidirati. Isto tako, u mnogim se projektima TZ moZe pojaviti kao partneru
Gradu Novom Vinodolskom, LAG-ovima, OPG-ovima i sli¢no, no u ovom trenutku ta stavka nije

poznata, jer ovisi 0 onome tko raspisuje natjecaj te o projektima koje je moguce prijaviti.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Prihodi od gospodarske djelatnosti su prihodi dobiveni iznajmljivanjem prostora koji je u
viasni$tvu Turisticke zajednice te prostora za smjestaj bankomata. Prihod za najam Bistroa se
odekuje u visini od 9.556,04 €, a najam od prostora za bankomat u visini od 3,185,35 €

odnosno ukupno 12.741,39 €.
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6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE

Planira se prenoienje odredenog dijela prihoda iz 2023. u 2024. godinu. Najvecim dijelom je
to zbog u manjem opsegu realiziranih pojedinih aktivnosti te naplati nekih prijadnjih
potraZivanja koja nisu planirana za naplatu u tom iznosu te isto tako nerealizirano poveéanje
plaée kroz cijelu godinu, ve¢ samo kroz zadnja tri mjeseca. Visak prihoda koji (e se prenijeti u

2024. godinu iznosi svega 51.523,00 €.

7. OSTALI PRIHODI

U ostale prihode se ubrajaju sredstava od refundacija (npr. prefakturiranje nekih trodkova),
prihodi od refundacija gospodarskih subjekata, kamate, tecajne razlike i slitno. To su

izvanredni prihodi koji se planiraju u iznosu od 1.000,00 €.

Dakle, zakljuéno se moiZe reéi da se za 2024. godinu planiraju prihodi u visini od 604.264,00 €

3to je 3,7% vise u odnosu na rebalans plana za 2023. godinu.
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AKTIVNOSTI ZA 2024. GODINU

U strukturi aktivnosti, u najveéem su obujmu planirani izdaci za razvoj turistickog proizvoda te
za komunikaciju i ogladavanje $to je veoma vaina stavka. Sto se tide istrafivanja i strateskog
planiranja — izraden je Strate3ki operativni marketinski plan na razini Crikvenitko-vinodolske
rivijere za razdoblje 2024.-2029., a koji je sufinanciran od strane HTZ-a. U narednom razdoblju

se nece raditi tako opsefan dokument, ve¢ manji specificni planovi ~ operativni,

komunikacijski, istraZivanje trziSta i mjerenje utinkovitosti promotivnih aktivnosti.

Tablica: Aktivnosti za 2024. godinu

U tablici su navedene aktivnosti za idu¢u godinu iz kojih je vidljivo da najvei dio sredstava
otpada na razvoj turistitkog proizvoda &iji se iznos povecao u odnosu na pro3lu godinu, 5to ne
¢udi s obzirom na inflaciju, ali i na veée prihode koji su povecdali aktivnosti na ovoj stavci te na
stavci komunikacije i oglatavanja koja je druga po visini izdvajanja sredstava. Na trecem su

mjestu administrativni trodkovi te su ostale aktivnosti priblifno jednako zastupljene u

RB AKTIVNOSTI Plan 2024 udio%
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE 13.500,00 2,23
2. RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA 278.500,00 46,09
3. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIJE 158.000,00 26,15
4 DESTINACUSKI MENADZMENT 16.000,00 2,65
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACUUAMA 1.000,00 0,17
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.500,00 13,98
7. OSTALE AKTIVNOSTI 500,00 0,08
8. REZERVA -5% B | 1050000 @ 1,74
9. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 0,00 | 0,00
10. | OSTALO 4176400 | 691

| sveukupNO : 604.264,00 | 100,00

ukupnom planiranom iznosu, a u odnosu na plan u prosloj godini neto vie.
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1. ISTRAZIVANSE | STRATESKO PLANIRANJE

RB AKTIVNOSTI Plan 2024 | udio%
1. |ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE| 13.500,00 | 100

lzrada strateskih/ operativnih/
11. |komunikacijskih/akcijskih dokumenata | 5.000,00 | 37,04

12. |Istrafivanje i analiza triita 1.500,00 | 11,11
Mijerenje udinkovitosti promotivnih
1.3. |aktlvnosti 7.000,00 | 51,85

1.1. lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

- revizija Strategije Crikvenitko-vinodolske rivijere po svim njenim sastavnicama i radnim
skupinama s obzirom da navedeno kao takvo nije zaZivjelo. Dokument zbog krivog postavljanja
radnih skupina ima jako malu stopu realizacije, a ima kvalitetan akcijski plan koji je dobro
detektirao probleme, no put za rje$avanje je drugadiji od postavijenog i planiranog za
riefavanje kroz radne skupine. Plan ¢e i¢i u reviziju kako bi se mogao provoditi i dati neki

rezultat

- na temelju izradenog Strate$kog operativnog marketinskog plana CVR izradivat ¢e se i manji
akcijski planovi po kojima ¢e se kroz idudih pet godina postupati sukladno sredstvima koja

bude moguce utrositi u navedene aktivnosti

- izrada specifitnih operativnih i komunikacijskih planova za vece manifestacije kao 3to je

Rufica Vinodola, Okolotorno, Advent i Zdravica Novoj
- izrada media plana za promociju destinacije i manifestacija odnosno aktivnosti

- postavijanje ciljeva, stratelkih prioriteta, mjera i akcija za zaStitu povijesnog nasljeda i

graditeljske bastine grada u suradnji s Katedrom Cakavskog sabora ,Novljansko kolo”
Planirana sredstva: 5.000,00 £

Nositelj: TZG Novi Vinodolski u suradnji s TZG Crikvenice, TZ Vinodolske op¢ine, trima

jedinicama lokalne samouprave, Katedrom Cakavskog sabora ,Novljansko kolo”
Rok zavrsetka: do kraja 2024, godine
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1.2. IstraZivanje i analiza triiSta

- istrafivanje trZidta tijekom godine putem anketa i fokus grupa na temu trendova u turizmu,
preferencija gostiju koji dolaze, ali i ispitivanje midljenja o novim segmentima ponude koji bi

diferencirali destinaciju te na tome osigurali konkurentsku prednost

- benchmarking sa slicnim destinacijama

Planirana sredstva: 1.500,00 €
Nositelj: TZG Novi Vinodolski

Rok zavrietka: kontinuirano kroz godinu

1.3. Kontrola i mjerenje uéinkovitosti promotivnih aktivnosti

- alati koji se bave mjerenjem utinkovitosti i kontrolom, kao Sto je Mediatoolkit koji na dnevnoj
bazi prati oglaavanje po kljunim rije¢ima te daje izvjes¢a i analize koje mogu pomoci u
daljnjem razvoju destinacije i suradnje s medijima te pojavljivanja na odredenim trzidtima, ali
i na vrijeme reagirati ukoliko se pojavi neki tekst s negativnom konotacijom koji moZe narusiti

imidz destinacije

- drustvene mreze koje takoder imaju alate pomo¢u kojih se prati u€inkovitosti pojedine objave
- doseg abjave, broj vra¢anja na stranicu, broj impresija i slicno

Planirana sredstva: 7.000,00 €

Nositelj: TZG Novi Vinodolski

Rok zavr3etka: kontinuirano kroz godinu
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2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA

RB AKTIVNOSTI 2024. udio%
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 278.500,00 100,00
Identifikacija | vrednaovanje resursa te
2.1, strukturiranje tur. proizvoda 21.000,00 7,54
Sustavi ozna€avanja kvalitete turistickog
2.2, proizvoda 8.000,00 2,87
2.3, Podrika razvoju turistickih proizvoda 231.500,00 83,12
2.3.1, Zimski maSkarani obicaji 2.500,00 0,90
2.3.2. Uskrinji dorucak, Novljanski gusti 8.000,00 2,87
2.3.3. FITANOVI 20.000,00 7,18
2.3.4. Altroke food festival 18.000,00 6,46
2.3.5. Pjenusavi doruéak u vinogradu 5.000,00 1,80
2.3.6. Etno - retro fest 25.000,00 8,98
2.3.7. Okolotorno - Tragovima novljanske povijesti 18.000,00 6,46
2.3.8. Fedta od kilometra 12.000,00 4,31
2.3.9. Snovi Vinodolski 8.000,00 2,87
2.3.10. RuZica Vinodola 40.000,00 14,36
2.3.11. Sportske manifestacije 7.000,00 2,51
2.3.12. Novi Advent i Zdravica Novoj 60.000,00 21,54
2.3.13. Ostale manifestacije na podrucju grada 8.000,00 2,87
2.4, Turisti¢ka infrastruktura 3.000,00 1,08
2.5, Podrika turistitko] industriji 15.000,00 5,39

2.1. identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

Za razvoj destinacije i turisti¢kog proizvoda u destinaciji su bitni svi dionici po€evsiod vlasnika
svih vrsta smjestajnih jedinica i ugostiteljskih objekata do vanjskih suradnika i stanovnika
destinacije. Svi oni na svoj nalin pridonose razvoju i promociji destinacije. Kvalitetne
manifestacije je potrebno zadriati i osvjeziti, ponuditi neSto novo unutar njih, uvesti nove
manifestacije, ali i zatvoriti one koji ne opravdavaju svoje troskove i funkciju koju su nekada
imali. Prenijeti doZivljaj i ispritati priéu je imperativ dogadanja na destinaciji. Ono 3to ¢e u
buduénosti pomo¢i vezano i uz realizaciju, ali i preno3enje te price je stratedki marketinski plan
koji je detektirao $to je to 3to se mora i na koji nadin promovirati kako bismo privukli

posjetitelje. S time da je naglasak upravo na pred i posezoni kada Zelimo veci broj posjeta na

Rivijeri.

21




Kada se govori o razvoju turistickog proizvoda, s jedne strane su to dogadanja u organizaciji
Turisticke zajednice, ali i svih onih koji na podrugju grada organiziraju dogadanja i obogaduju
ponudu, a kojima je Turisticka zajednica podrika i pomoc (npr. udruge, klubovi,

gospodarstvo..).

0d veéih postojeéih manifestacija u destinaciji bitno je spomenuti FITANOVI, Okolotorno,
RuZicu Vinodola, Advent i Zdravicu Novoj, Feitu od kilometra, ali i mnostvo manjih, veoma

kvalitetnih i zanimljivih programa kao 3to su Snovi Vinodolski i Pjenusavi dorucak u vinogradu.

Bitno je selektirati kljuéne atribute destinacije s naglaskom na razvoj novih turistickih
proizvoda i sadriaja te razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete
i proizvode s fokusom na cjelogodidnju ponudu destinacije. To je ono 3to na3u destinaciju
diferencira od ostalih. Upravo stoga ée se sportska manifestacija FITANOVI osvjeziti, ali e se
uvesti i niz outdoor dogadanja koja ¢e dodatno obogatiti sadrzaj u pred i posezoni i valorizirati
biciklisticke i planinarske staze i $etnice na nadem podru&ju. Jedna nova manifestacija imat ¢e
u fokusu i obicaj i tradiciju, ali i zabavu kroz retro-etno manifestaciju. Novi Advent ¢e se
nastojati jo¥ nadogradivati sadriajem te je prijedlog postavijanja klizalidta u vrijeme
adventskog vremena. Svakako je bitno dodatno raditi na gastro i eno manifestacijama, a ove
godine bismo uveli i Food truck festival gdje bi se koristile i lokalne namirnice kako bi

posjetitelji mogli kusati nedto drugatije i autohtono.
Planirana sredstva: 21.000,00 €
Nositelj: TZG Novi Vinodolski, CVR, TZ Kvarnera

Rok zavr3etka: kontinuirano kroz godinu

2.2. Sustavi oznafavanja kvalitete

Kako bi cijela destinacija napredovala, nuZna je suradnja i sinergija svih dionika. U planu je
razgovor i suradnja s ugostiteljima, iznajmljivatima, hotelijerima, marinama, OPG-ovima
odnosno svima koji kreiraju i utje€u na turisti¢ku ponudu — &uti njihovo misljenje i uvrstitiih u
planove, dogadanja i promociju. Zajednicki kreirati proizvod i zajednicki realizirati
manifestacije kroz godinu. Isto tako pozicioniranje i oznatavanje proizvoda outdoora na razini
Rivijere zbog bolje vidljivosti, veéih prilika za promociju i ve¢eg podrugja koje obuhvaéa
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projekt, narodito iz razloga §to posjetitelje ne razabire administrativne granice pojedinog

mjesta.
Tematizacija plaZa

Sve vide je potrebno voditi ra¢una o razliitim vrstama plaZa na destinaciji pa se tako ve¢ ove
godine trazila plaZa za pse i FKK plaZa o kojima valja razmisliti. Lokacija nema jako puno, ali
moida se dio neke plaze moze oznafiti na taj nain. Sukladno naem pozicioniranju kao

destinacije za obitelji s djecom urediti i dodatna djetja igralidta uz more i u gradu.

Razvoj proizvoda rekreacije i zdravlja te outdoora
Strategija razvoja turizma CVR prepoznala je zdravstveni turizam kao glavni na podrudju
Rivijere i kao nedto kroz to bi se dalje trebalo brendirati, a usko je povezano i s outdoorom i
rekreacijom te welnessom. Novi Vinodolski obuhvada veliko podrutje koje imai zalede i obalu
i koje je zanimljivo kroz cijelu godinu. Imperativ ¢e biti daljnji razvoj outdoor manifestacija koje
¢e promovirati nase zalede, a koje uredenjem planinarskih i biciklistickih staza i Setnica imaju
smisla i mogu se odriati. Jedna od manifestacija koju ¢emo i dalje zadrZati na natin da ju se
oplemeni sadrajima u kojima mogu sudjelovati i posjetitelji je FITANOVI. Nastavit éeseisa
organizacijom $etnji, ali i nordijskog hodanja, tréanja i bicikliranja uz storyteling. Lovni turizam
je jedan od sastavnica koji takoder na nade podrutje dovede odredeni broj posjetitelja, a koje
je u organizaciji dva lovacka druitva koja djeluju na podruéju grada. Oni osim toga odrzavaju i
$umske staze koje se koriste i za planinarenje i prilikom 3etnji Sumom. Potencijal su i Breze
odnosno selo Winetou za koje treba osmisliti na&in na koji ga valorizirati, a da ima smisla te
sanjkalidte koje je u planu, s obzirom da su Breze i trenutno veoma posjeceno mijesto kada
padne snijeg. Na vidikovcima obnoviti obavijesne table gdje je potrebno te i njih ukljuditi u
outdoor aktivnosti. Nastaviti s edukacijom u podruéju ljekovitog bilja te branjem istoga te
ukljutiti ugostitelje u fazi pripreme jela sa ljekovitim biljiem i svime 3to se moZe nadi u nasem
zaledu. Ukljuéiti u priéu zaleda i poljoprivrednu zadrugu API Kvarner koja bi se trebala otvoriti
na proljece i koja ¢e dati mogucnost kudanja i kupnje autohtonih proizvoda. Zalede krije i
nebeske fabirinte, staklenu kapelicu, vidikovce O¢i Vinodola koji e takoder biti vide
promovirani kroz valorizaciju staza. Ono na ¢emu (e se raditi je povezivanje sa DMC
agencijama i osmisljavanje paketa koje mogu prodavati na tristu i time dovesti posjetitelje na

destinaciju.
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Razvoj eno-gastronomije

lzdati reprint Nowvijanske kuharice te uz odredene manifestacije dogovoriti i suradnju s
ugostiteljskim objektima koji u to vrileme mogu nuditi posebne menije sa lokalnim
namirnicama. Na$ je kraj poznat po ribarstvu i vinogradarstvu te isto treba koristiti u gastro
promociji. Veoma uspje3na vinarija Pavlomir koja se nalazi u Novom Vinodoiskom ima
kvalitetna vina i pjenusce, a Klenovica je ribarsko mjesto koje dnevno ima ulov svjeze ribe te
¢e isto biti povezano i kroz turisti¢ki paket zajedno sa DMC agencijom na nacin da ¢e se ta dva
segmenta i tradicija povezati i od toga stvoriti zanimljiv paket kroz koji posjetitelji mogu

doiivjeti destinaciju svim osjetilima.

Veoma su zanimljive i berbe groida i program koji je prvi puta prosie godine realiziran —
Pjenusavi dorutak u vinogradu, a koji pruza poseban dozivljaj kudanja lokalnih proizvoda u
ambijentu vinograda te edukaciju o vinskim sortama. S obzirom na uskoro otvaranje vinarije
u Selcu, ovdje ce se pojaviti takoder moguénost suradnje i organiziranje zajednitkih tura
degustacija vina dvije vinarije koje su smje$tene veoma blizu, a imaju sasvim drugadije teroare.
Studijska putovanja na agroturizme za lokalne proizvodade takoder mogu dati nove ideje i

povezati razne proizvodace.

Upravljanje dogadanjima
Za sva navedena dogadanja Turisticka zajednica i Grad Novi Vinodolski bi trebali imati i
kvalitetnog partnera na destinaciji koji ée raditi cijelu godinu i biti podrska projektima (hotelski
smjestaj). Ugostitelji su veoma vaina karika koja bi se trebali nadograditi na prethodno kroz
svoju ponudu. Edukacije su u ovom slu€aju jako bitne i provodit ce se i dalje, ali je jako dobro
i putovati u druge destinacije i dobiti inspiraciju za moZda neke ideje kojima je moguce osvjeZiti

postojece proizvode ili pak uvesti neke nove.

Veoma je vaino i kontinuirano pratiti kako se koja manifestacija na trZiStu ponasa, ima li za nju
interesa, opravdava li ulozena sredstva i slitno ¢éemu pomaZu razne analize. Na ovaj se natin
doslo i do zakljutka da je Ljetni karneval koji se odrzavao 30 godina sadrzaj koji vide nije toliko
zanimljiv i trazen i koji na neki nagin mora biti zamijenjen necim novim i zanimljivim s obzirom
da je termin bio itekako interesantan. Preferencije su se takoder promijenile, a i intencija je
rasteretiti sezonu i viSe dogadanja organizirati i u pred i posezoni. S obzirom na projektno

outdoor udruZivanje na razini CVR valja razmisljati i o zajednickoj outdoor aktivnosti kao 3to je
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Kamino Vinodol koji bi istovremeno valorizirao i ljepote kraja i tradiciju i bastinu $to e biti i

jedan od prijedloga za prijavu na idufi natjeéaj HTZ-a.

Brending i komunikacija
Komunikacija je u svakom poslu najvaZnija stvar i bez dobre komunikacije ne moze zazivjeti
niti jedan proizvod, koliko god kvalitetan bio. Brend se gradi upravo kroz komunikaciju, a sve
sastavnice brenda moraju biti dobro posloZene i funkcionirati. Izraden je novi logotip koji se

jako dobro uklopio u sve materijale te je zaZivio i postao ve¢ sada prepoznatljiv.

U iduéoj godini ¢e se izradivati novi informator, nova bro3ura RuZice Vinodola, novi dizajn
Novljanske kuharice te ponude zaleda samostalno, a zajedno sa susjednim TZ-ovima i karta
planinarskih staza i $etnica za koju smo i pilot projekt Kvarnera s obzirom da smo medu prvima
imali posloZen cijeli projekt. izradivat e se i nova web stranica koja mora biti informativna,

zanimljiva i privlaéna, uz veliki broj kvalitetnih fotografija i native sadraja.

Tendencija rada Turistitke zajednice je i pratiti sve natjefaje regionalne i nacionalne turisticke
zajednice te EU fondova kroz koje se mogu dobiti sredstva za odredene projekte. Naglasak
buduéeg rada svakako ¢e biti na sigurnosti i odrZivosti turizma u sluZbi zastite okolisa i

promocije prirodnih ljepota destinacije.

Kada se govori o brendingu i komunikaciji Rivijere, zajednicka web stranica ¢e s eu buducnosti
poteti vide koristiti kako bi bila vidljivija i kako bi dobro komunicirala zajednicke projekte.
Problem kod promocije Rivijere je $to se na ovaj natin ne komunicira kroz cijelu godinu,
odnosno koristi se slitna terminologija na manjem podrugju 3to potencijalno moZe zbuniti

posjetitelje.

Planirana sredstva: 8.000,00 €
Nositelj: Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski, CVR, TZ Kvarnera

Rok zavrietka: kontinuirano kroz godinu
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2.3. Podrika razvoju turistitkih proizvoda

Najvedi dio sredstava izdvaja se upravo za podriku razvoju turisti¢kih proizvoda, kako onih koje
organizira ili suorganizira Turisti¢ka zajednica tako i svih ostalih koji se dogadaju na destinaciji,
a imaju za cilj obogacivanje turisticke ponude kroz godinu i u organizaciji su udruga, klubova

ili gospodarstva.

U narednom periodu naglasak e biti na ¢im raznovrsnijem programu s naglaskom na lokalnu
notu —od gastronomije, kulture i obiaja, povijesti i sporta koji je zastupljen na ovom podrudju.
Podrika ¢e se dati i u iducoj godini sportskim dogadanjima — malonogometnim turnirima,
regatama, bocanju, teniskim turnirima, biciklistikim utrkama. Kroz sva dogadanja i dalje ¢emo
suradivati s Gradom Novim Vinodolskim koji sufinancira mnoga dogadanja u destinaciji te
Centrom za kulturu Novi Vinodolski, Knjiznicom, Muzejem, vrtiéem i osnovnom $kolom te

udrugama.

Svakako je bitno &im vise pomo¢i na ofuvanju tradicije i obiaja pa tako financijski podupirati
i odriavanje maskara i obi¢aja i zimi te kroz novu manifestaciju obifaj nastojati prezentirati i

posjetiteljima Novog.

2.3.1. Zimski maskarani obicaji

Precizan i detaljan opis aktivnosti: U sije€nju ée se odrZati pet maskaranih zabava ( Cetiri subote
i utorak) dakle 20.01.-13.02. Tendencija je i ove godine dogovoriti dva glazbena sastava koja
¢e se mijenjati subotama, tombolu, djedju redutu i éajanke u Domu kulture. U goste e se
pozivati maskarane skupine i mesopustari s podrucja cijele Zupanije. Na ovaj naiin e se
potaknuti ljude i na ostanak u svom mjestu, ali i animirati druge da dodu u Novi. $ obzirom da
u to vrijeme nije otvoren niti jedan hotel, ovdje se prije svega ra¢una na lokalne ljude i okolicu
pa na taj natin treba i komunicirati ova dogadanja. Najljepsi i najposebniji dio je obicajni dio
koji se proteZe kroz zadnja tri &etvrtka, te od nedjelje 11. do 14.02. kada sve zavriava paljenjem
Mesopusta. Upravo to je obigaj koji treba valorizirati s obzirom da je zatien i kao

nematerijalno kulturno dobro.
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Cilj aktivnosti: promocija i odrzavanje maskaranih obiaja ovog kraja i obogacivanje turistitke

ponude zimi za posjetitelje i lokalno stanovnistvo
Nositelj aktivnosti: Centar za kulturu, TZG Novi Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 €

2.3.2. Uskrinji dorucak, Novljanski gusti

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacije su ovo koje su veoma dobro prihvacene, a
sve su u sluzbi produzivanja turisti¢ke sezone s obzirom da potinju vec u ozujku (ovisno o danu
kada je Uskrs) te zavriavaju u rujnu uz dogadanje pod nazivom Novljanski gusti. Uglavnom su
vezane za gastronomiju te glazbene nastupe izvodaca s Kvarnera. ldeja je iduce godine za
Uskrsni dorucak poku$ati napraviti najduii stol s uskrsnim doru¢kom i uz to animaciju za djecu
i glazbeni program. Novijanski gusti su ove godine pokazali da uz jo3 vide ugostitelja, pri¢a ima
i vide smisla pa ¢emo iduée godine poku3ati ukljuciti jo3 vedi broj ugostitelja i dogovoriti da
ponuda koju imaju bude dostupna za cijelo vrijeme trajanja manifestacije. Posebno su trazeni

proizvodi sa lokalnim i autohtonim namirnicama naseg kraja.
Cilj aktivnosti: eno i gastro promocija, produZenje sezone, promocija destinacije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodoiski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu,

ugostitelji s podrudja grada
iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi realizacije: oZujak/travanj i rujan

2.3.3. FIT4NoOVI

Detaljan i precizan opis aktivnosti: FITANOVI je manifestacija €iji se period odrZavanja planira
progiriti odnosno nazvati tako outdoor aktivnosti u predsezoni, a sve zavr3iti zadnji vikendom
u svibnju sa programom klubova/udruga. Bit ¢e organiziran niz outdoor aktivnosti sa svrhom
upoznavanja podrudja cijelog grada i aktivnim provodenjem vremena. Suradnjom s

ugostiteljima osmislit éemo i menije koji ¢e pratiti dogadanja i koje ce toga dana biti moguce
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konzumirati u objektima s naglaskom na sezonske namirnice. Organizirat ¢e se nordijsko
hodanje i bicikliranje uz storytelling i to u nekoliko termina predsezone. Isto tako ¢e biti
organiziran i djeéji program na otvorenom odnosno djedji dan 30.05. u sklopu outdoor
aktivnosti. Termini odriavanja bi bili vikendi kroz travanj i svibanj, s time da bi po uzoru na
dosadasnji koncept, FITANOVI zavriio aktivnostima u periodu 30.05.-2.06. Zavrini koncert
kojim ée biti zatvorena manifestacija odriat ¢e se u subotu, 1. lipnja te u nedjelju zavrietak
turnira. Osim navedenih outdoor aktivnosti, s obzirom na zavrietak uredenja i planinarskih
staza uz biciklisticke, neke od outdoor aktivnosti ¢emo zajedno s Crikvenicom i Vinodolskom

opéinom prijaviti i na natjeaj TZ Kvarnera i HTZ-a.

Cilj aktivnosti: prezentirati sve ljepote i razlilitosti ovoga kraja te potaknuti na aktivno
provodenje slobodnog vremena. Cilj ovog dogadanja je i rasterecenje sezonskih mjeseci

odnosno produljenje sezone i obogacivanje turisticke ponude

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodoiski, TZ Kvarnera, Grad Novi Vinodolski, udruge

u sportu s podruéja grada Novog Vinodolskog, Avanture malih okica
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: kroz travanj i svibanj

2.3.4. Altroke food festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Gastro segment ponude je onaj koji privlafi nove dolaske
na destinaciju, a food festivali odli¢an su motiv za dolazak uz popratne segmente ponude.
Food festival ¢e se odriavati 1.-5.05. u centru grada. Bit ¢e postavljeni truckovi sa hranom,
odrzavat ée se glazbeni nastupi i gastro show, a sve ¢e biti dodatno obogaceno i utrkom Run
Croatia — Novi Vinodolski trail koja ¢e se odriati u subotu 4. svibnja. Utrka je to koja ée prolaziti
zaledem, a sastojat ¢e se od tri utrke u razli¢itim duinama. S obzirom da se jedna takva utrka
odriava u Zagrebu u vrijeme Adventa, iskoristit e se ve¢ tada moguénost promocije da se
izrade letci s datumom kao prva informacija i da svaki od prijavljenih 4000 trkaca u Zagrebu

dobije informaciju o odriavanje utrke u Novom u svibnju. Zagrijavanje i sam poZetak utrke bit
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¢e na food festivalu te kasnija zabava. Takoder ¢e biti organiziran i sajam cvije¢a koji je do sada

bio u to vrijeme u gradu kako bi taj prvomajski tjedan privukli posjetitelje u Novi.

Cilj aktivnosti: promocija staza i Setnica, potaknuti na aktivno provodenje vremena, gastro

prezentacija i promocija kroz eno i gastro segmente, produZenje sezone

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Run Croatia, Rakhia
bar, TZ Kvarnera, HTZ

Iznos potreban za realizaciju: 18.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2024. godine

2.3.5. Pjenusavi dorucak u vinogradu

Detaljan i precizan opis aktivnosti: U 2023. g. prvi puta je odrian Pjenusavi dorucak u
vinogradu kao novo dogadanje koje je odli€no prihvaceno te bi se s programom nastavilo i u
2024. godini. Projekt je dobio i potporu TZ Kvarnera te ¢e se sufinanciranje traziti i u 2024.
godini. Termin odrZavanja bi bio 15.06., a koncept je okupljanje lokalnih proizvodaca hrane i
pjenu3aca koji se na ovaj natin i predstavljaju, u ambijentu vinograda uz laganu glazbu. Isto
tako manifestacija ima i edukativni karakter, jer se kroz sat vremena odriava i tematska
radionica, a na samom kraju i predstavljaju mirna vina proizvodaca. Po uzoru na ovaj program,
postoji interes sa turistitkim paketom i suradnjom s agencijom da grupe dolaze na dorucak u
vinograd. Zbog zastite imena, program se ne moie tako zvati, ali sadrzaj moZe biti identigan.
Isto tako, ovo je i u skladu s planom realizacije kvalitetnih gastro programa u svrhu kandidature

Kvarnera za europsku regiju gastronomije 2026. godine,

Cilj aktivnosti: promocija gastro i eno scene Kvarnera, priviadenje turista na destinaciju,

promocija destinacije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Vinska ku¢a Paviomir, Salon pjenu3avih

vina, Kvarner wines udruga, OPG-ovi s podruéja Kvarnera
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: lipanj
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2.3.6. Etno-retro fest

Precizan i detaljan opis aktivnosti: Novljanski obicaji kao nematerijalno kulturno dobro mogu
se vidjeti samo u zimi kada se odvijaju maskare i obicajni dio, a to je nesto 3to je zasigurno
zanimljivo posjetiteljima. S obzirom da za ljetni karneval iz godine u godinu opada interes, a
rastu trodkovi, planira se u zadnji vikend u lipnju/prvi u srpnju umjesto karnevala uvesti novo
dogadanje koje bi predstavilo obi¢aj i u koji bi se ukljutili svi koji sudjeluju u obi¢aju, a sto bi
se oplemenilo i retro i trash glazbom odnosno poku3ala spojiti tradicija i retro glazba uz prikaz
kako je to izgledalo nekada — plesnjaci, izlasci, druzenja. Svakako je bitno dati zanimljivo ime
ovom dogadanju §to se naknadno biti osmisljeno, kao i vizual. Manifestacija bi se u 2024.
odravala 28.-30.06. SadrZavala bi obifajni dio na naéin da se ukljuci i KUD i Katedra ¢akavskog
sabora i pokaju segmenti obifaja — mesopustove mlade, zele, kola i Prela i na taj nadin
prikazati posjetiteljima obicaj. Isto tako ukljuditi i sva mesopusna drultva koja bi pozdravila
grad i sve stanovnike i posjetitelje, a nakon €ega bi bilo odrZan i glazbeni program. Drugog
dana grad bi se pretvorio u veliki disko podij sa nekadadnjim hitovima — uredenjem bi
podsjecao na disko na jednom mjestu, dok bi na drugom mjestu bila sporija glazba i plesnjaci
kao nekada na naiem podrufju. Ugostiteljska ponuda bi takoder bila jako bitna i ona bi morala
biti kreativna i drugacija te pratiti ovaj dogadaj. Bilo bi osmisljeno i nekoliko foto kutaka sa
segmentima tradicije. Ukoliko se pokaZe interes, ovdje ukljutiti i $kolu i vrti¢ sa svojim grupama
koji mogu izvesti neku tocku te plesati u svom djecjem disku, s obzirom da bi jedna lokacija
bila uredena za djeju zabavu. U povorci bi sudjelovali i Frankopani i gradska straza, odnosno
likovi iz Novljanske povijesti te postoji prostor da se osmisle i maske i da se prikljuce i djeca te
sudjeluju u povorci prezentirajuéi povijest svoga grada. Ovim bi se dogadanjem u sklopu kojeg
bi bio organiziran i koncert nekog poznatijeg izvodaca (uz sve opisano najvide bi odgovarao

Neno Belan sa pjesmama Djavola), otvorila ljetna sezona dogadanja.

Cilj aktivnosti: prikaz obifaja posjetiteljima, valorizacija bastine, oZivljavanje nekadainjeg

jivota i dogadanja u nasem gradu, privlaienje novih posjeta na destinaciju

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, KUD llija Dor¢ié, Katedra éakavskog sabora, Grad Novi
Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 25.000,00 eura
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2.3.7. Okolotorno — Tragovima novljanske povijesti

Precizan i detaljan opis aktivnosti: Okolotorno je manifestacija koja oivljava ulicice starog
grada i daje im jedan poseban, novi sjaj. Oplemenili smo ulice slovima glagoljice te uz svako
napisali ponesto o mjestima koja se nalaze na podrudju grada Novog Vinodolskog. Ureden je
foto kutak Frankopana te najuZa ulica ,Uglica” lzradene su i informativne cerade sa svim
lokacija. Sve navedeno, dodatno ¢emo oplemeniti i u idu¢em Okolotornu, uz samo otvaranje
manifestacije. Ostaviti vinsku konobu Paviomir i RuZicu Vinodola te vidjeti potencijalnu
suradnju i s vinarom Eko Selo Selce te gastro ponudu staviti na atraktivnije mjesto i promijeniti
ju. Dodatno vidjeti postoji li moguénost i vodenih tura za vrijeme Okolotorna u dva termina
po srijedi sa vodi¢ima koji bi svim zainteresiranim posjetiteljima mogli ispri¢ati ponesto o
gradu i njegovoj povijesti. Nastojati ukljuditi &im viSe udruga u realizaciju manifestacije —
Frankopani, ban, straZarii sl. te KUD i klape i sastave koje djeluju na podrucju grada (tambure,
klapa, violina — promijeniti sastave koji nastupaju). Ukljutiti &im vide lokalnih ljudi, ugostitelja,
udruga te pojalati promociju s obzirom da je ova manifestacija prepoznata kao veoma
kvalitetna. Dati moguénost i posjete Muzeju u to vrijeme, skrenuti posjetiteljima painju na to
i galeriju Turnac. Osposobiti vrh kule za razgledavanje, jer je to nesto za $to postoji veliki broj
upita. U suradnji s OPG-ovima osmisliti protokolarni poklon inspiriran Okolotornom — putem
poziva za sve izlagate i OPG-ove koji se Zele ukljuciti. Uniformirati sve sudionike na Okoltoronu
- izlagace, svirade i sl. kako bi manifestacija imala jo$ jednu ozbiljniju notu. Okolotorno bi se

odr2avao svake srijede pocetno od 10.07. do 28.08.2023.g.

Cili aktivnosti: upoznati posjetitelje sa ljepotom Novoga i novljanskih obitaja, obogatiti

turisticku ponudu grada i ukljufiti posjetitelje u Zivot grada

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, KUD ,llija Dor¢i¢“, udruge s

podrudja grada Novog Vinodolskog, Vinska kuéa Pavliomir
lznos potreban za realizaciju: 18.000,00 €

Rokovi realizacije: svake srijede u srpnju i kolovozu
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2.3.8. Festa od kilometra

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Kroz zajednitki plan s Gradom, a vezano za turisticku
infrastrukturu, plan je napraviti elektrifikaciju podruja Obale Petra Kresimira IV, jer je to
jedan od najveéih izdataka svake godine za ovu manifestaciju i nikada nije potpuno dobro
rie$enje. Manifestacija je ovo koja je jedna od najposjecenijih te ée kao takva biti zadrana.
Nekoliko glazbi, djeji program, gastro ponuda, foto kutak i vatromet sastavni su dijelovi
manifestacije to ¢e biti i u iduéoj godini. Svakako ¢e se nastojati dodatno osvijetliti lampicama

prostor.

Cilj aktivnosti: promoviranje destinacije, obogadivanje turistitke ponude grada, turistitka

valorizacija obale Novog Vinodolskog
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 €

Rokovi realizacije: srpanj

2.3.9. Snovi Vinodolski

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacija se prvi puta odrzala u 2023. godini, a nastavila
bi se odriavati i u 2024. godini. ZadrZali bismo koncept 3to se tice prvog, modnog i lifestyle
dijela te bi intencija bila pojagati gastro ponudu i ukijuditi i vinariju Eko selo Selce, jedan kutak
u kojem bi se slikalo, foto kutak i jo§ veéi broj izlagala te svjetlosno uredenje. Takoder i glazbeni
dio bolje osmisliti te napraviti jednu ugodnu manifestaciju na platou Pod barana. Ukljuciti u

manifestaciju i Marinu Novi ukoliko bude interesa. Manifestacija bi se odrzala krajem srpnja.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, ugostitelji
iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi realizacije: srpanj
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2.3.10. RuZica Vinodola

Detaljan i precizan opis aktivnosti: RuZica Vinodola je brend manifestacija Novog Vinodolskog
koja u 2024. godini slavi 20 godina odriavanja. U tu svrhu e se odrZati ne3to drugadiji, revijalni
program koji ¢e sadrzavati razna dogadanja i promovirati vinarstvo i vinogradarstvo. Jedan dio
programa bit ¢e u vinogradu, jedan u centru grada uz poziv svim dosada3njim pobjednicama,
ali i natjecateljicama. Plan je odriati manifestaciju u tjednu 19.-22.08. te time u buduénosti
manifestaciju pomaknuti prema kraju sezone ili ak posezoni te se pokusati povezati sa drugim
gradovima u Hrvatskoj, ali i izvan Hrvatske kako bi se ukljutili u dogadanje. Manifestacija je to
koja je veoma dobro prihvacena od strane posjetitelja i medijski dobro popracena. S obzirom
na veliki broj posjetitelia na ovoj manifestaciji, pri¢u ¢emo gastro i eno ponudom dodatno
pojacati i osmisliti zalogaj/slasticu manifestacije koja ce se sljubiti uz pjenusac RuZica Vinodola.
Ovo je pri€a za apsolutno sva osjetila i doZivljaj destinacije te e ove godine biti vise usmjerena
na promociju, dok ¢e natjecanje biti samo revijalno i ideja je ukljuciti i ostale Turistitke

zajednice sa Kvarnera i iz Hrvatske kako bismo se dodatno povezali kroz manifestaciju.

Isto tako, poseban ¢e naglasak biti na promaociji kako u Hrvatskoj tako i izvan nje kako bi veé u
2024. godini zainteresirali potencijalne natjecateljice i pricu jo$ vise prosirili. Prilika je ovdje
dotaknuti se i povijesti s obzirom da pri¢a seZe u doba Frankopana, ali i napraviti vinski festival

s vinima cijele Hrvatske, ukljuditi gastro segment, glazbene nastupe i razne radionice.

Veoma bitna stavka je kvalitetno i pravovremeno oglasavanje odnosno promotivna kampanja
koja ukljuluje video materijale, bilboard, promo letke i plakate, online izdanja svega
navedenog i gostovanja na radio i televizijskim reportazama te portalima. U 2024. godini ¢e se

koristiti prethodno napravljen novi logotip s dodatnom godine obiljeZavanja manifestacije.

Cilj aktivnosti: valorizacija vinske doline, revitalizacije Starog grada, promocija destinacija kroz

gastro i eno ponudu, obogacdivanje turisticke ponude, motiv dolaska na destinaciju

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, TZ Vinodolske op¢ine, Grad Novi Vinodolski,
Vinodolska op¢ina, TZ Kvarnera, HTZ, Vinska kuca Paviomir, udruZenje Kvarner wines, Udruga

Ruzica Vinodola
Iznos potreban za realizaciju: 40.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: druga polovica kolovoza
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2.3.11. Sportske manifestacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacije koje se odvijaju na podrudju grada su i Open
bike event, jedriliarske regate, malonogometni, teniski i bocarski turniri te ostali manji
dogadaji kroz godinu u skladu sa natjeéajem za sufinanciranje udruga. TZG Novi Vinodolski ¢e
i dalje davati podriku ovim dogadanjima koja obogacuju turisticku ponudu te prokiamiraju
bavijenje sportom i zdravim nacinima Zivota, $to je i tendencija Strategije razvoja turizma CVR.
Ovo su dogadanja koja su veoma popularna i medu stanovnicima grada Novog Vinodolskog, a
kroz natjeaj te se iduée godine i gospodarstvu odnosno tvrtkama dati mogucnost organizacije

dogadanja i dobivanja sredstava za ista, a koja obogacuju turisticku ponudu grada.
Nositelji aktivnosti i partneri: Sportski klubovi i udruge, TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 7.000,00 € {najvecim dijelom donacije udrugama)

Rokovi realizacije aktivnosti: najve¢im dijelom u turistickoj sezoni, ali i pred i posezoni

2.3.12. Novi Advent i Zdravica Novoj

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Advent ¢emo svake godine nadogradivati pa je tako
prijedlog da se druge godine promijeni koncept i da se dogovori i klizali3te za vrijeme Adventa
koje moze biti ili na Frankopanskom trgu ili na Trgu lvana MaZuranica. Prijedlog je da bude na
Trgu Ivana MaZuraniéa, a da se adventske kuéice presele na Frankopanski trg i tamo bude
zabavni dio programa. Ideja je da se Zdravica onda odrZava na vrhu Korza hrvatskih branitelja
pa da takoder funkcionira cijeli centar grada sa malom promjenom u odnosu na dosada3nje i
da se time osvjezi Zdravica. U 2024. godini vrijeme Adventa zapocinje nedjeljom 1.12. te bi
tada bilo paljenje lampica i pocetak adventskog programa, a onda bi se sukiadno lokaciji za
koju se odlutimo poslofio i program. Ukoliko bude ovaj raspored lokacija, intencija bi bila
unajmiti jo3 dvije adventske kudice tako da ne3to ponude bude i uz klizaliste koje moze raditi
svaki dan. Glazba kroz grad se pokazala kao nesto to je bilo jako lijepo i to bismo ostavili i
dalje kao i glazbeni nastupi, gastro program, djecji program, predstave, priaonice i sve ostalo.
Svake godine se nastoji i osvjetlienje oplemeniti nekim novim elementima. Zdravicu
promovirati i kao turisti¢ki proizvod koji se moZe prodavati kao paket, Sto smo vidjelii u 2023.

godini kada se najavilo 3est autobusa za dolazak preko agencije.
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Cilj aktivnosti: promocija destinacije i motiv dolaska na destinaciju, obogacivanje turisticke

ponude izvan ljetne sezone

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu,
Narodna ¢itaonica i knjiznica, Narodni muzej i galerija, Djedji vrti€ Fijolica, Osnovna Zkola lvana
MaZuraniéa, Lovatka druitva Gradina i KoSutnjak, KTD Ivanj, Centar za kulturu, udruge s

podrudja grada, Vinska kuéa Pavliomir
1znos potreban za redlizaciju: 60.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac

2.3.13. Ostale manifestacije na podrucju grada

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Turisti¢ka zajednica Grada Novog Vinodolskog ée dati
podriku i ostalim manifestacijama koje se odvijaju na podrugju grada kao $to su obiljezavanje
dana mjesta i njihovih blagdana (Povile, Klenovica, Krmpote, Bater, Breze, Ledenice, Gornji i
Donji Zagon) te organizaciju ribarskih i vinskih veceri u Novom Vinodolskom, Povilama,
Klenovici; ljetno kino te svim manifestacijama u organizaciji Centra za kulturu. Tijekom godine
se odriavaju i tri festivala ozbiline glazbe u organizaciji Centra za kulturu, 2a koje ée TZ

organizacijski i promotivno stajati na raspolaganju.

Cilf aktivnosti: obogaéivanje turistitke ponude grada, ukljuivanje svih turisti¢kih aktera u

stvaranje raznovrsne turistitke ponude kroz cijelu godinu
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi realizacije: svibanj - rujan
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2.4. Turisti¢ka infrastruktura

Nekoliko je velikih potencijala turistike infrastrukture koji se nalaze na podrucju Novog
Vinodolskog. Kada se govori o sakralnim objektima to je crkvica sv. Trojice za koju su dobivena
sredstva od Zupanije za obnovu krova $to je i odradeno. Dalje ¢e se takoder pratiti natjecaji
kako bi se uredili svi sakralni objekti na podruéju grada i kako bi se moglo razmisljati o
turistitkom proizvodu koji bi povezivao sve objekte s obzirom da se mnogi od njih nalaze i na
planinarskim i biciklistickim stazama ili blizu njih. Staklena kapelica i Nebeski labirinti e se i
dalje odriavati, dok je u zajednitki program za 2024. godinu stavljena i elektrifikacija otoica
San Marino kako bi se mogao koristiti za manifestacije. Oto€i¢ je veoma interesantan za
vjenéanja te postoji sve vide interesa i s kineskog trzista pa je plan promovirati i tu vrstu ponude

u buduénosti.

lako nije u viasnistvu TZ-a, treba spomenuti i smjeitaj. U Novom Vinodolskom je jo3 uvijek
najvedi broj privatnih iznajmljivaca, a nedostaje hotelskog smjestaja kako bi destinacija mogla
potpuno zaZivjeti. San Marino, Klek i Slavuj, ali i hotel na Glavici za kojeg postoji interes, puno
bi znatili destinaciji, naro€ito u pred i posezoni. Mnoga istraZivanja su pokazala da strani turisti

vise dolaze u kampove tako da postoji potreba za uredenjem i opremanjem kampova.

Novom Vinodoiskom nedostaje ponuda ugostiteljskih objekata, poglavito onih koji rade kroz
cijelu godinu kako bi se ostala ponuda mogla vezati na to. Prijedlog je svakako pokusati na to
utjecati na natin da se ugostiteljima koji rade cijelu godinu smanje davanja, odnosno povecaju
onima koji rade samo ljeti. MoZda nije popularna mjera, no veoma je ruzno pro¢i praznim
gradom u vansezonskim mjesecima $to osim toga zna trajati do pocetka lipnja. Na taj natin je

jako tedko i stvarati sadrzaj, u trenutku kada nema druge ponude koja ga moZe pratiti.

Novi Vinodolski ima i dvije vrhunske marine koje imaju predivan ambijent i kvalitetnu ponudu
te koje obogaéuju ponudu grada i diZu destinaciju na jednu vidu razinu. U marinama se u kroz

godinu odvijaju i mnoga zanimljiva dogadanja koja su dobro popradena i promovirana.

Nositelj ovih aktivnosti su Turistitka zajednica Grada i Grad Novi Vinodolski, a iznos koji je

potrebno je 3.000,00 €.
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2.5. Podrika turistitkoj industriji

U suradnji s DMC koji djeluje na podrudju grada izraditi dva programa kroz koja bi se
promovirala tradicija i gastronomija i koji bi se mogao prodavati kao paket. Ovdje se misli na
jedan paket kao $to je program pjenusavog dorucka u vinogradu gdje bi se promovirala lokalna
gastronomija, OPG-ovi i vina te se ukljuéio i razgled grada i povijesne pri¢e osobe obuéene u
Frankopana ili no3nju. Isto tako je moguée napraviti i u Klenovici program s kojim bi ljudima
pribliZili Zivot u ribarskom mjestu na natin da se napravi show u kojem se pred ljudima donosi
fritka riba i sprema te se uz to pria o Zivotu mjesta i njegovih stanovnika povezujudi to s
ribarstvom. Isto tako se moZe ukljuéiti i interpretacijski centar u taj program, s obzirom da bi
u iducoj godini trebao biti otvoren. Pokugati osmisliti i pri€u vezano za selo Winetou, iako je to
dosta zahtjevno s obzirom na nepostojanje infrastrukture, no kada bi zaivjelo sanjkalidte

moZda bi i to bilo lak3e i imalo viSe smisla.

Novi Vinodolski ima jako veliki broj crkvica, kapelica odnosno sakralnih objekata. Neke od njih
je potrebno restaurirati te je ideja nakon toga napraviti jednu rutu koja povezuje sve te crkvice
i isto tako i broduru koja bi to pratila. S obzirom da Novi ima jako puno sakralne baitine i da se
to jako lijepo da iskoristiti, ovo ¢e biti jedan od imperativa u iduéem razdoblju, a prije svega je

potrebno obnoviti i urediti crkvice.

Dakle, ovdje se od Turisticke zajednice otekuje podrika subjektima kako bi razvijali programe
povezane neposredno s turistickim proizvodima. Naravno, ovdje je i na samim subjektima da

procjene $to bi to bila razli¢itost ove destinacije i $to posjetitelji Zele vidjeti i dozivjeti.

Iznos koiji se planira za realizaciju ove aktivnosti je 15.000,00 €.
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3. KOMUNIKACHA | OGLASAVANJE

Komunikacija i oglasavanje zauzimaju drugo mjesto u raspodjeli sredstava odnosno prihoda
Turisti¢ke zajednice, no vaznost ovog izdvajanja je jednako organizaciji dogadanja, nekada Cak
i bitnije, jer je to prozor u svijet svih aktivnosti na destinaciji. Ujedno je to i nadin da internu i
eksternu publiku upoznamo sa onim 3to Turisticka zajednica jest, &ime se bavi, koji su njeni
ciljevi i kako ih postiZe. U dana3nje vrijeme sve se vide koriste digitalni alati i online ogla3avanje
kojim se brZe dolazi do ciljne publike i daje vile prostora za promociju, no jo3 uvijek se koristi
i mnogi offline alati koji su takoder ulinkoviti. Kvalitetna strategija za ogla3avanje i alociranje

sredstava na prava mjesta daje dugorotne rezultate.

R8 AKTIVNOSTI 2024. udio %
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 158.000,00 100,00
3.1. |Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 8.000,00 5,06
3.2. [Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 6,33
3.3. |Kreiranje promotivnog materijala 40.000,00 25,32
3.4. |Intermmetske stranice 15.000,00 9,49
3.5. |Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 5.000,00 3,16
3.6. |Turisti¢ko-informativne aktivnosti 70.000,00 44,30
3.7. |Ostale promotivne aktivnosti 10.000,00 6,33

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Destinacija ¢e i u iducoj godini sudjelovati na sajmovima na razini subregije, regije i drave, s
obzirom na sajmove na koje se ide. Iduce godine planira se promovirati outdoor ponuda na
razini CVR-a na sajmu u Stuttgartu u sijeénju ili Utrechtu u veljati, s obzirom da su biciklisticke
staze gotove, a planinarske su u tijeku. Od sajmova je zanimljiv i Berlin, Munchen, Be i London
od kajih su neki sajmovi $iroke potrosnje, a neki paslovne potro3nje. Isto tako se razgovara o
promociji destinacije zajedno s gospodarstvom na nekom od zanimljivih trZista. Prijedlog je da
to s obzirom na strukturu gostiju bude Budimpesta te da se osmisli zajednicki program nastupa
u vrijeme Utazasa. Ukoliko se kroz vrijeme pokaZe i mogucnost za odlazak na neki drugi sajam,
postoji moguénost da se u skladu sa planiranim sredstvima i sudjeluje. Bez obzira na to moze

li se neito na licu mjesta dogovoriti, jako je dobro pojaviti se na sajmu, gisto prezentacijski.
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Turisticka zajednica ¢ée i dalje podriavati i sudjelovanje gospodarstva na specijaliziranim
sajmovima te ih sufinancirati kao i do sada, a sukladno raspisanom pozivu. Na sajmu je svakako

dobro ukljuéiti i ponudu OPG-ova i njihove proizvode.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Kvarnera, TZG Novi Vinodolski, TZG Crikvenica, TZ Vinodolska

opéina, lokalni OPG-ovi i zainteresirani poduzetnici
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu, najveéim dijelom u pred i posezoni

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Veoma kvalitetan alat komunikacije su i studijska putovanja novinarskih grupa, organizatora
putovanja i agencija kojima se moZe predstaviti destinacija, upoznati ih sa onim najvaznijim u
destinaciji i pomof¢i i oko osmisljavanja paket ponuda, a sve to u suradniji s TZ Kvarnera i HTZ-
om. Sukladno grupii traZenju grupa, formira se program koji se trai — gastro, outdoor, povijest
i tradicija.. Turisticka zajednica ¢e izvjedtavati svoju internu i eksternu javnost o radu,
programima, ponudama i sl. na destinaciji (svi sudionici turizma moraju biti upoznati sa radom
TZ-a i ciljevima koji se na taj nain postizu). Svakako planirati i autenticne poklone
karakteristiéne za ovaj kraj za novinare koji dodu na destinaciju. Ova se aktivnost uglavnom ne

moze planirati punoc unaprijed, jer se poziv dobije svega mjesec dana prije nego grupa dolazi.

Kada se govori o oglasavanju, jako je vaino i udrufeno ogladavanje odnosno suradnja s
turoperatorima kako podrugja CrikveniZko-vinodolske rivijere tako | udruzeno ogladavanje s
TZ-om Kvarnera. TZ i Grad su do sada izdvajali sredstva za avio ogla3avanje, no s obzirom na
strukturu gostiju i €injenicu da su letovi uglavnom u sezoni, u buduénosti nemamo potrebe za
time ve¢ bismo ta sredstva radije usmjeriti u autobusere, dolaske vlakom i opéenito

oglasavanje.
Nositelj aktivnosti: HTZ, TZ Kvarnera, TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu s naglaskom na pred i posezonu
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3.3. Kreiranje promotivnih materijala

Vaino je kontinuirano osvjeZavati broure i tiskane materijale ukoliko je do3lo do odredenih
promjena kako bi bili u korak s vremenom. Kada se govori o promotivnim materijalima, jako
je puno moguénosti, no treba uzeti u obzir koje materijale koristi na3a ciljna publika tj. kojim
materijalima se postie najveéi efekt. Kreirat éemo informator u kojem ée na jednom mjestu
biti sve informacije o destinaciji, izraditi novu bro3uru 2a RuZicu Vinodola, osvjeiiti i izdati
Novljansku kuharicu te ponudu zaleda koja je do sada bila odvojena — Nebeski labirinti,
staklena kapelica, vidikovci. Kalendar dogadanja ¢e biti zaseban segment koji ¢e se moci
mijenjati svake godine, a da informator ostane isti. izradit ¢emo i video destinacije po scenariju
koji ¢e se krenuti pripremati ve¢ s pofetkom godine, a koji ¢e biti kratak i sadrZajan, s
naglaskom na emociju, a ne prezentaciju svega $to se nalazi na destinaciji. Napraviti tekst
Skrivene ljepote Novog Vinodolskog koja bi na jednom mjestu objedinila sva skrivena i
posebna mjesta koja treba posjetiti. Ovdje ukljuiti i stanovnike grada koji bi mogli predloZiti
10 lokacija koje oduzimaju dah i koje treba vidjeti, a koje nisu toliko prezentirane i
promovirane. Koristiti portale - lokalne i nacionalne, specijalizirane Casopise i biltene,
televizijske emisije i reportae te radio postaje — nacionalne i lokalne. | dalje suradivati s

nacionalnim i lokalnim radijskim postajama, $to za destinaciju, sto ciljano po projektima.

Svi navedeni materijali moraju biti prisutni i u online izdanju. Ovdje je svakako potrebno
ukljuiiti i suvenire odnosno protokolarne poklone TZG-a za raznu namjenu — VIP gostima,

partnerima i sl.

Kada se govori o promociji u destinaciji, koristiti i dalje kabine za presvlacenje na plazama kao

natin komunikacije, bilboarde na frekventnim lokacijama i sli¢no.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za redlizaciju: 40.000,00€

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu
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3.4. Internetske stranice

Temelj svake organizacije je kvalitetna web stranica s koje se informacije dijele dalje na razne
portale, drustvene mreie i slitno. U 2024. Godini napravit ¢e se nova web stranica Turisti¢ke
zajednice koja mora biti jednostavno, informativna i priviaéna. Naglasak je na fotografijama i
native &lancima koji bi zainteresirali publiku da dode istraZiti destinaciju. Isto tako sve
informacije moraju biti vrlo lako i brzo dostupne. Stranica ce se za potetak raditi na pet jezika
s obzirom na strukturu gostiju, $to smatramo dovoljnim. Web stranicu ¢e pratiti i kompatibilna
mobilna stranica s obzirom da ljudi &esto trebaju informaciju odmah i istu traze preko svojih
mobilnih uredaja. Sve ovo moralo je Cekati i novi logotip kako bi se uskladilo s novim
logotipom. Osim toga, i¢i ée se i u izradu novog maila, s obzirom da se koriste razli¢ite domene,
a kako bi sve bilo povezano i funkcioniralo s bilo kojeg uredaja. Novi Vinodolski zajedno s
Crikvenicom i Vinodolskom opéinom ima i zajednicku web stranicu na kojoj se mora raditi kako
bi bila vidljivija, a isto tako imamo i stranice koje moramo puniti sadrajem sa destinacije (s

nacionalne razine).

Jako je bitno spomenuti i drutvene mreie koje su jak atat promacije, narotito kada se objave
dodatno plate i sponzoriraju s obzirom da se moe ciljati tono odredeno triste i ciljana
skupina. Facebook i Instagram i dalje ée se odrZavati, a bez obzira na popularnost Tik Toka
smatram da nemamo resursa i¢i u to i da nema smisla nista raditi polovi¢no. Svakako i dalje
voditi ratuna da se profili vode i na stranom jeziku odnosno da se neke od objava komuniciraju
i na engleskom. U Instagramu jod veéi naglasak staviti na fotografije i kratke reelse te koristiti

mreie i za ankete te pradenje rezultata pomoéu alata unutar drudtvenih mreza .
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, TZ Kvarnera
Iznos potreban za redlizaciju; 15.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu
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3.5. Kreiranje i upravijanje bazama turistickih podataka

Turisticka zajednica Grada Novog Vinodolskog kontinuirano ulaZe u nove foto i video
materijale koji sluZe promociji destinacije, ali i koji se $alju raznim agencijama, vlasnicima
smjestaja i slicno kako bi i oni putem svojih kanala predstavili ponudu destinacije. Isto tako,
kroz godinu se javljaju i brojni upiti novinara koji Zele Novi Vinodolski predstaviti Citateljima i
zainteresirati ih za destinaciju. Sve se to €ini u svrhu kreiranja €im bolje multimedijske baze.
Osim multimedijainih sadriaja, TZG vodi i baze podataka o ponudi i potrainji na trZiStu te

otkupljuje sadriaje koji su kvalitetni za daljnju distribuciju.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom svake godine

3.6. Turisti¢ko informativne aktivnosti

Kroz turisticke informativne aktivnosti se upravija TIC-evima koji se nalaze ili na podrucju
destinacije ili su izvan nje, a u sluzbi su promocije destinacije; upravlja se centrima za

posjetitelje te se postavlja i odrZava turisticka signalizacija.

3.6.1. Upravijanje TIC-evima

Novi Vinodolski €ée i kroz narednu godinu imati Turistitko informativni centar u Novom
Vinodolskom te ¢e u ljetnim mjesecima TIC biti i u Klenovici. Isto tako, i dalje ¢e se potpomagati
i pratiti rad Zupanijskog info punkta Kvarner Jug. U TIC-u ée kroz godinu biti zaposlena dva
djelatnika, dok ¢e se za vrijeme turistitke sezone kada je turisticka djelatnost pojacana zaposliti
dva djelatnika u Novom Vinodolskom te jednog u TIC-u u Klenovici kao i prosle godine. TIC
osim £to ima informativnu i promotivnu zadadu te stoji na raspolaganju svim posjetiteljima i

gradanima Novog Vinodolskog, prati i statistike, popis turista, naplatu turisticke pristojbe, na
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raspolaganju je za plasiranje informacija i daje prijedloge za unaprjedenje rada. Kroz TIC se
distribuiraju informativni materijali, kreira se sadriaj na stranicama destinacije, suraduje sa
subjektima javnog i privatnog sektora u svrhu pobolj$anja ponude destinacije, komunicira sa
TZ-om Crikvenice i Vinodolske opéine te TZ Kvarnera. TIC-evi su veoma vazni svakoj destinaciji

te su na raspolaganju posjetiteljima kroz cijeli dan u tijeku turisticke sezone.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski sa djelatnicima svojih TIC-eva
Iznos potreban za reglizaciju: 65.000,00 €

Rokovi realizacije: TIC Novi Vinodolski kontinuirano tijekom svake godine, a TIC Klenovica samo

u tijeku turistiCke sezone (lipanj-rujan}

3.6.2. OdrZavanje turisticke signalizacije

Kroz godine se povecava broj predstavnika turisticke ponude, smjestajnih jedinica i ostalih
aktivnosti koje se odvijaju na destinaciji pa sukladno tome treba dodavati nove table turisti¢ke
signalizacije i azurirati odnosno popravljati postojeée table. Trodkovi ove aktivnosti ukljuéuju
izradu i postavljanje tabli te popravak postojecih tabli 5to ée se kroz godinu raditi. Potrebno je
na terenu postaviti table koje su ukradene ili unidtene te isto tako ukoliko neka znamenitost
nije oznadena, isto dodati. Free wifi je postao imperativ svake destinacije s obzirom da se sve
informacije nalaze na internetu i da posjetitelj mora imati u centru grada i prostoru TIC-a
dostupnu, stabilnu i kvalitetnu mreiu. Cilj ove aktivnosti je pruZanje informacija posjetiteljima

te osiguravanje zastupljenosti svih aktera turizma.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
fznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz cijelu godinu

43



3.7. Ostale promotivne aktivnosti

Kroz ovu stavku se nabavljaju promotivni materijali na kraju svake godine i kroz godinu, a
vezano za pojedine manifestacije ili samo promociju destinacije. Foto kutci su takoder jako
dobar natin promociju s obzirom da se te fotografije dijele po drustvenim mreZama. | dalje ¢e
se raditi na uredenju kutaka za fotografiranje, u gradu i na plaZama, po uzoru na proteklu
godinu. Ideja je ukljuiti u to otofi¢ San Marino da se napravi kao okvir za fotografiranje na
plaZi kojem je pozadina otodi¢ kada se slika. Takoder pokusati na zanimljiv nacin povezati sva
mjesta za fotografiranje jednim znakom. Potaknuti i posjetitelje i stanovnike Novoga da
pronadu zanimljiva mjesta i fotografiraju ih — ovo narofito moZe biti zanimljivo kada se

nagraduje u suradnji s hotelijerom (besplatan welness/smjestaj}.

I dalje najavljivati dogadanja kroz tiskovne konferencije na raznim lokacijama povezanim s
dogadanjem (oto¢i¢, vinogradi, vidikovci) i malim dogadanjima u sluzbi najave i predstavljanja
nekog projekta, lokacije il dogadanja. Koristit ¢e se i dalje ogladavanje kroz bilboarde (Rijeka,

Zagreb) na frekventnim lokacijama, ali i oglasavanja na trolejima, tramvajima i slicno.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu



4. DESTINACISKI MENADZMENT

Destinacijski menadiment je veoma vaina stavka u destinaciji koja obuhvaca turisticke
informacijske sustave i aplikacije/eVisitor, upravljanje kvalitetom u destinaciji te poticanje na

otuvanje i uredenje okolisa kao najveci segment ove stavke.

RB AKTIVNOSTI 2024, udio %
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 16.000,00 | 100,00
4.1. Turisti€ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor 5.000,00 | 31,25
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 6.000,00 | 37,50
4.3. Poticanje na ofuvanje i uredenje okolia 5.000,00 | 31,25

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

eVisitor je online informacijski sustav koji je povezivanjem svih turistickih, zajednica na
podrutju Republike Hrvatske omogucio uvid u stanje turistickog prometa, dnevno aZuriranje
baza podataka o svim subjektima koji pruiaju smjestaj, bolju kontrolu naplate boravidne
pristojbe i jo§ mno3tvo toga. eVisitor je jako dobra podloga za izradu raznih izvjestaja, tablica,
grafikona, jer prati kretanja turista po raznim kriterijima koji su vaZni destinaciji. Turisti¢ka
zajednica Novog Vinodolskog ce sudjelovati u daljnjem razvoju ove aplikacije, unositi sve
podatke i pratiti kretanja te uskladivati svoje marketinSke aktivnosti sukladno tome. Statistika
¢e se objavljivati na web stranicama TZ-a te ¢e se informirati javnost o istima. Ove godine je
uveden mVisitor koji se pokazao kao jako koristan, iako ga jo3 uvijek ne koristi veliki broj
iznajmljivata, no broj korisnika se kroz vrijeme povecava. Osim 3to olak3ava prijavu i evidenciju
gostiju, isto tako je i alat kroz koji Turisticka zajednica mole komunicirati sa svojim
iznajmljivaéima putem push notifikacija koje moZe slati. Nastavit ¢emo s koristenjem mVisitora

i jo$ bolje ga predstaviti javnosti da se priklju¢i jo3 iznajmlijivaca.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski u suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-om
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godine
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4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Kvalitetu destinacije kreiraju svi stanovnici destinacije i svi aktivni sudionici turisticke ponude
koji moraju razumijeti viziju i cilj napretka destinacije. Veoma je vaino educirati pruzatelje
ugostiteljskih usluga i iznajmljivate u vodenju apartmana, kuéa za odmor, ugostiteljskih
objekata i ponude u njima. Pomo¢i im oko nacina ogladavanja, redi kako najbolje prezentirati
objekt i komunicirati s gostima, koji su novi trendovi u turizmu i slicno, a sve u svrhu
unaprjedenja kvalitete destinacije. Poticati ih na uredenje poslovnih prostora, okudnica,
ugostiteljskih objekata — svega 3to bi utjecalo na kvalitetu boravka gosta na destinaciji. Takoder
¢emo i dalje suradivati sa predstavnicima turistitke ponude po proizvodima kako bismo

zajednicki podigli kvalitetu ponude u destinaciji.

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
{znos potreban za realizaciju: 6.000,00 £

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu

4.3. Poticanje na ofuvanje i uredenje okoli3a

Nastavit ¢emo s podrZavanjem eko akcija ¢i¢enja podmorja u suradniji s ronilackim kiubom te
¢emo isto tako nastaviti i suradnju s Osnovnom $kolom Ivana MaZuranica po pitanju eko kugli
koje oni izraduju, a koje takoder fiste more pomocu aktivnih mikroorganizama. Projekt je to
koji je jako dobro odraden i vaZan za more i okoli$ te ¢e se provoditi i u 2024. godini, a imao je
i edukativnu notu, jer su predavanja driali stru€njaci iz prakse. Ukljudivat ¢emo se i u
nacionalne projekte ozelenjivanja naleg podru€ja, kao 5to je to bio sludaj i u 2023. godini gdje

smo kroz projekt Hrvatska prirodno tvoja zasadili 12 lipa na Setnici uz more u Klenovici.
Nositelj aktivnosti: T2ZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, ronilacki klub
iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godina s naglaskom na predsezonske mjesece
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

RB AKTIVNOSTI 2024. udio %
S. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA 1000,00 | 100,00

5.1. |[Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00

5.2. |Domace strukovne i sl. Organizacije 1000,00 | 100,00

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

Turistitka zajednica Grada Novi Vinodolski nije ¢lan Medunarodnih strukovnih i sl. organizacija.

5.2. Domacée strukovne i sl. organizacije

Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski je €lanica Lokalne akcijske grupe ,VINODOL” (LAG
LVINODOL”) i &lanica Hrvatske udruge karnevalista. isto tako ¢e se nastaviti i ¢lanstvo u Udruzi

ruralnog turizma Hrvatske (URTH) te u Udruzi hrvatskih putnickih agencija {(UHPA) $to se

pokazalo kao jos jedan kvalitetan kanal promocije destinacije.

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, LAG Vinodol, Hrvatska udruga karnevalista, UHPA,

Udruga ruralnog turizma Hrvatske

fznos potreban za realizaciju: 1.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom svake godine
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U strukturi administrativnih poslova se nalaze izdaci za place, materijalne troskove te za tijela

turisticke zajednice.

RB AKTIVNOSTI 2024. udio%
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 85.000,00 | 100,00
6.1. |Place 64.000,00 | 75,29
6.2. |Materijalni troSkovi 19.000,00 | 22,35
6.3. |[Tijelaturisticke zajednice 1.500,00 1,76
6.4. |Ostale aktivnosti 500,00 0,59
6.1. Place

Sukladno 2akonskim propisima kroz ovu ¢e stavku biti prikazani troskovi placa za sve strucne i
administrativne poslove koje ée provoditi TZ, a sve u svrhu ostvarenja programa rada za iduce
razdoblje izradenog temeljem Zakona o turistitkim zajednicama i svim ostalim stratedkim
dokumentima. Neki od poslova djelatnika TZG-a ée tako biti obrada podataka o turistickom
prometu na podruéju grada, poticanje rada turistitkih subjekata, sudjelovanje u organizaciji
raznih manifestacija, edukacija i ostalih aktivnosti, suradnja sa svim ostalim dionicima u
turizmu na destinaciji itd. S obzirom na inflaciju i troSkove Zivota, placa je u 2023. godini rasla

za 10% te se po tome planira nesto vedi iznos od prethodne godine.
Iznos potreban za realizaciju: 64.000,00

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godine

6.2. Materijalni troSkovi
U materijaine troskove spadaju izdaci uredske opreme i materijalno odrZavanje prostora,

trogkovi platnog prometa, odrzavanje prostora, odvjetnicki i javnobiljeznicki trodkovi, struéna

usavriavanja zaposlenika, troskovi postarine i si.
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Iznos potreban za realizaciju: 19.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godine

6.3. Tijela turisti¢ke zajednice

Tijela turisticke zajednice su Skupstina i Turisticko vijece, koji za svoj rad ne primaju naknadu
tako da za navedenu stavku nece biti iskazan tro3ak za rad, no tu su moguci ostali troSkovi kao
$to su putni trodkovi, trokovi reprezentacije, pripreme distribucije materijala i sli¢ne

aktivnosti.

Skupstina godi$nje odriava najmanje dvije sjednice na kojima se predstavljaju financijska
izvje$éa, izvje$€a o radu TuristiCkog vijeéa, o radu Direktora i Turistitkog ureda. Usvaja se i

prijediog Godi¥njeg programa rada i financijskog plana.

Turisti¢ko vijeée provodi odluke i zaklju¢ke Skupstine, predlaZe godisnji program i financijsko
izvjesce, podnosi izvjedte o svom radu, daje sugestije, prijedloge, misljenja koja se ti¢u rada
Zajednice te se brine kako bi se program provodio prema planu. Sjednice ¢e se ovisno o

moguénosti odrZavati elektronski, hibridno ili redovnim putem.
Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 €

Rokovi realizacije: prema potrebi, kroz godinu

6.4. Ostale aktivnosti

Kroz ostale aktivnosti vaino je planirati nastavak implementacije Zakona o zaititi osobnih
podataka GDPR koji je dosta sveobuhvatan i vaZan te ga je potrebno redovno pratiti i
uskladivati poslovanje s istim. Kroz godinu se organiziraju i razne edukacije s obzirom na

promjene pa se i to kontinuirano kroz godinu prati.
Iznos potreban za realizaciju: 500,00 €

Rokovi realizacije: tijekom godine
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7. REZERVA

Hrvatska turisti¢ka zajednica je izdala naputak prema kojem se mora imati rezerva do 5% za
potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim situacijama te za financiranje neplaniranih
aktivnosti. Planirala sredstva za 2024. godinu su 10.500,00 €. Odlukom Turistitkog vijeca
moguéa je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinaéno planirane aktivnosti ili nove

aktivnosti.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

U 2023. godini je ostvaren visak sredstava odnosno pozitivan financijski rezultat koji se prenasi

u iduéu, 2024. godinu.

9. OSTALO

Kroz 2024. godinu se planira napraviti jos nekoliko sitnijih promjena i zamjena opreme — klima
uredaji, opremanje TIC-a i ureda sa inventarom koji je dotrajao te odrzavanje istoga. Kroz ovu

stavku se planira i nastavak pla¢anja operativnog /easinga za auto te servisi i sve potrebno.

Sto se tice nekih vedih zahvata, oni su planirani i odradeni u 2023. godini (klizna vrata, krov ée
biti do kraja godine saniran, promijenjena je stolarija na cijelom prizemlju zgrade, zamijenjena

stara ratunalna oprema i telefoni).

Dakle, sukladno stanju i potrebama ¢e se raditi na odrZavanju i oplemenjivanju prostora TIC-a

i ureda Turisticke zajednice Grada Novi Vinodolski.

ZakljuZno, program je izraden s ciljem teZnje prepoznatljivosti i pozitivnog imidZa destinacije
prilikom &ega se naglasak stavlja na prirodne ljepote i outdoor aktivnosti te bogatu povijest i
tradiciju. Gastro ponuda je nesto Sto definitivno treba razvijati i gdje postoji potencijal, a
trenutno nije u potpunosti iskoridten. Imperativ je svakako se viSe bazirati na lokalnim
namirnicama. U buduénosti ée se svakako i ve¢i naglasak staviti na promociju destinacije

putem svih dostupnih online i offline kanala.
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GODISNJI FINANCIISKI PLAN | PROGRAM RADA

TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA NOVI
VINODOLSKI

ZA 2024. GODINU
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Rebalans plana|Plan za 2024. ;
PRIHODI 2023. (eur) (eur) Indeks |Udio %
1. lzvorni prihodi 329.841,43 | 419.000,00 127,03 | 69,34
1.1|Turisti¢ka pristojba 274.841,43 | 364.000,00 | 132,44 | 60,24
1.2|Clanarina 55.000,00 | 55.000,00 | 100,00 [ 9,10
Prihodi iz proraéuna op¢ine/grada/Zupanije i
2. drZavnog proracuna 82.826,48 | 100.000,00 120,73 | 16,55
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 18.745,63 20.000,00 106,69 3,31
4. Prihodi iz EU fondova - - - 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 12.741,39 12.741,00 | 100,00 2,11
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 136.810,67 51.523,00 37,66 8,53
7. Ostali prihodi 1.000,00 1.000,00 | 100,00 | 0,17
| | [sveukueno 581.965,60 | 604.264,00 | 103,83 | 100,00
Rebalans plana|Plan za 2024.
3o (e‘l’m euy | ndeks |udio
AKTIVNOSTI
i ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 8.000,00 13.500,00 168,75 2,23
izrada
stratedkih/operativnih/komunikacijskih/akcij
1.1|skih dokumenata 3.000,00 5.000,00 | 166,67 | 0,83
12|istraZivanje i analiza trziéta - 1.500,00 - 0,2482
1.3|Mjerenje ulinkovitosti promotivnih aktivnosti 5.000,00 7.000,00 | 140,00 1,16
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 266.817,02 | 278.500,00 | 104,38 | 46,09
ldentifikacija i vrednovanje resursa te
2.1{strukturiranje turistickih proizvoda 20.862,69 21.000,00 | 100,66 3,48
Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog
2.2|proizvoda 6.636,14 8.000,00 | 120,55 1,32
2.3{Podrika razvoju turistitkih dogadanja 207.171,06 | 231.500,00 | 113,74 | 38,31
2.4{Turisti¢ka infrastruktura 17.500,00 3.000,00 17,14 | 0,50
2.5{Podrska turisti¢koj industrifi 14.647,13 15.000,00 | 102,41| 248
3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE 127.591,03 | 158.000,00 | 123,83 | 26,15
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovae
3.1|radionice 4.000,00 8.000,00 | 200,00 1,32
3.2|Suradnja s organizatorima putovanja 7.213,57 10.000,00 | 138,63 1,65
3.3|Kreiranje promotiviog materijala 29.000,00 40.000,00 | 137,93 6,62
3.4/Intemetske stranice 13.272,28 15.000,00 | 113,02 2,48
Kreiranje i upravljanje bazama turistickih
3.5|poda 4.078,00 5.000,00 | 12261 | 0,83
3.6{Turistitko-informativne aktivnosti 62.727,43 70.000,00 | 111,59 | 11,58
3.7|Ostale promotivne aktivnosti 7.299,75 10.000,00 | 136,99 1,65
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4. DESTINACHKI MENEDZMENT 12.000,87 16.000,00 133,32 2,65
Turisticki informacijski sustavi i aplikacije
4.1|/eVisitor 3.250,00 5.000,00 | 153,85| 083
4.2|Upravljanje kvalitetom u destinaciji 5.308,91 6.000,00 | 113,02 | 0,99
4.3|Poticanje na ofuvanje i uredenje okolia 3.441,96 5.000,00 | 145,27 0,83
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACUAMA 663,61 1.000,00 | 150,68 | 0,17
5.1/Medunarodne strukovne i sl. organizacije - - - 0,00
5.2{Domace strukovne i sl. organizacije 663,61 1.000,00 | 150,69 0,17
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 77.370,24 85.000,00 109,86 | 14,07
6.1|Plate 58.125,43 64.000,00 | 110,11 | 10,59
6.2{Materijalni troskovi 17.917,58 19.000,00 | 106,04 | 3,14
6.3|Tijela turistitke zajednice 1.327,23 1.500,00 | 113,02| 0,25
6.4|0Ostale aktivnosti 500,00 - 0,08
7. REZERVA - 10.500,00 - 1,74
POKRIVANIE MANIKA PRIHODA 1Z
8. PRETHODNE GODINE = - 0,00

51.522,83 -
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FINANCHSKI PLAN TZG NOVI VINODOLSKI ZA 2024.

(eur)
RACUN
REBALANS
PRI;IOD NAZIV PLANA 2023. PLAN 2024. | INDEKS
31 Prihodi od prodaje roba | pruZanja usluga - -
311|Prihodi od prodaje roba i pruZanja usluga - -
32 Prihodi od &lanarina i Elanskih doprinosa 173 173 100
321/|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 173 173 100
33 Prihodi po posebnim propisima 329.841 418.000 127
331|Prihodi po posebnim propisima 329.841 419.000 127
34 Prihodi od imovine 12.741 12,741 100
341 |Prihodi od financijske imovine - -
342|Prihodi od nefinancijske imovine 12.741 12.741 100
35 Prihodi od donacija 101.572 120.000 118
351|Prihodi od donacija iz proraduna 82.826 100.000 122
Prihodi od inozemnih viada i medunarodnih
352 |organizacija - -
353 |Prihodi od trgovackih drudtava i ostalih pravnih d 18.746 20.000 116
354|Prihodi od gradanai kufanstava
355|0stali prihodi od donacija
36 Ostall prihodi 827 827 100
361 |Prihodi od naknade 3tete i refundacija 827 827 100
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363 |Ostali nespomenuti prihodi - - 100
37 Prihodi od povezanih neprofitnih organizacija -
371|Prihodi od povezanih neprofitnih organizacija - -
UKUPNO PRIHODI 445,154 552.741 124
KORISTENI PRENESENI VISAK PRIHODA (dio 5§221) 136.811 51.523 197
SVEUKUPNI PRIHODI 581.965 604.264 104
RACUN
REBALANS
RA::O NAZIvV RACUNA PLANA 2023. PLAN 2024, | INDEKS
41 Rashodi za radnike 96.755 109.586 113
411 |Piace 77.000 87.199 113
412 |Ostali rashodi za radnike 7.050 8.000 113
413 |Doprinosi na place 12.705 14.387 113
42 Materijaini rashodl 405.918 463.678 114
421|Naknade troskova radnicima 8.105 8.105 100
NaknaCUe clanovima u prestavnickim 1 1zvrsnim
422 |tijelima, povjerenstvima i sliéno - -
423 |Naknade volonterima - -
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa - -
425 |Rashodi za usluge 352.313 410.073 116
426 |Rashodi za materijal i energiju 20.000 20.000 100
429|0stali nespomenuti materijalni rashodi 25.500 25.500 100
43 Rashodi amortizacije 2.500 3.000 120
431|Amortizacija 2.500 3.000 120
44 Financijski rashodi 5.942 6.000 101
441 |Kamate za izdane vrijednosne papire - -




442|Kamate za primljene kredite i zajmove - -
443 | Ostali financijski rashodi 5.942 6.000 101
45 Donacije 19.327 22.000 114
451 |Tekuce donacije 19.327 22.000 119_I
452 |Kapitalne donacije - - 0
46|  |Ostali rashodi - - 0
461|Kazne, penali i naknade 3tete - -
462|Ostali nespomenuti rashodi - - _OJI
47: I . Rashodl vezani uz flnanclranjn pgvezanlh neprofitnth organizacija el & EI
471 |Rashodi vezani uz financiranje povezanih neprofitnih organizacija - - li
UKUPNO AKTIVNOST/ PROJEKT PO 1ZVORIMA - - '
UKUPNO RASHODI|  530.442 604.264 114
VISAK PRIHODA 51.523 - 0

Novi Vinodolski, prosinac 2023.



